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Oz

Sosyal Bilimler literatiiriinde “bedensel tam”lik savunuculugu yapan bir ideoloji olarak ableism, eril
dilde fallus temelli bir i¢sellestirmeyle olusan kadina yonelik “eksiklik” algis ile cinsiyet¢i bakisi yeniden
tretmekte ve pekistirmektedir. Toplumun algisini degistirme, doniigtiirme ve yonlendirme gibi etkilere
sahip olan medya, s6z konusu yeniden iiretme ve pekistirmenin araglarindan biridir. Ozellikle reklamlarda
yansitilan kadina yonelik bakigin, erkek egemen bir 6zellige sahip oldugu diisiincesinden yola ¢ikan galigma,
oncelikle, kadinin toplumsal kimligini “eksiklik” ve erkeginkini ise “tamlik” algis1 iizerinden bina eden ve
bugiine kadar sosyal bilimler literatiirinde agirlikli olarak engelli calismalariyla d4hil olan ableist tutumla
islenen diialitik yapiyr anlamlandirmay1 amaglamaktadir. Caligmanin igeriginde, bu yapinin, toplumsal
diizlemde kadinin aleyhinde yarattig1 olumsuzlamanin ve sorunlu temsilin kargisinda, aktivist bir alternatif
olarak “dijital feminist perspektif” irdelenmis ve dijitali kullanan feminist perspektifin, sozii edilen sorunlu
temsili, kadinin lehine déniistiirebilme potansiyeli tartisilmigtir. Caligma, 6rnek olay teknigini kullanan,
betimsel yonteme dayali nitel bir alan aragtirmasidir. Bu kapsamda, dijital feminist aktivizm platformu
olarak Tiirkiyede bir ilk olma 6zelligi tasiyan “erktolia.org” sitesinin, ableism baglaminda cinsiyetgiligi
nasil sorunsallagtirdigy; genel yapisi ve basarili oldugu ilk eylem kampanyas: tizerinden incelenmistir.
Caligmanin sonucunda, erktolia.org sitesinin — dijital feminist perspektifte — kadina yonelik ableist tutum
ve temsilin doniisiimiinde, kars1 kamuoyu olusturma potansiyeline sahip oldugu sonucuna ulagilmistir.
Anahtar Kelimeler: Ableism, Fallus, Aktivizm, Dijital Feminizm, Erktolia.org.
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Abstract

In social sciences literature, ableism, as an ideology advocating “somatic integrity”, regenerates and
reinforces sexist attitude with the “incompetence” perception towards women as formed with phallocentric
internalization in masculine speech. Media, having the effect of modifying, changing and directing social
perception, is one of the tools of the mentioned reproduction and reinforcement. This study was based
on the thought that the perception towards women, as presented in especially commercials, has a male-
dominant characteristic and it aimed to interpret the dualistic structure, which forms social identity of
women based on the perception of “incompetence” and that of men based on the perception of “integrity”
and which is discussed with the ableistic attitude and involved with disabled studies mainly in social
sciences literature until today. In the study content, “digital feminist perspective’, as an activist alternative
created by this structure in the face of negation and problematic presentation against women in social
platform, was scrutinized and the potential of feminist perspective, using the digitals, to transform the
mentioned problematic presentation for the benefit of women was discussed. The study is a qualitative
field research, using the technique of sample case, based on descriptive methods. In this scope, it was
investigated how “erktolia.org” web site, being the first in Turkey as a digital feminist activism platform,
has problematized sexism in the ableism context based on its general structure and its first succeeding
protest campaign. As an outcome of the study, it was concluded that erktolia.org web site had the potential
of molding public opinion about the ableist attitude towards women - digital feminist perspective — and
transformation of presentation.

Keywords: Ableism, Phallus, Activism, Digital Feminism, Erktolia.org.

Giris

Engelli ¢aligmalar1 terminolojisinde kullanilmaya baglanan bir kavram olarak ableism, engelli
bireylere yonelik “eksik” algisindan ileri gelen 6tekilestirici anlayist yansitmaktadir. Ableism, Tirkgeye
“saglamc1” olarak cevrilmis olsa da ¢aligmanin iceriginde de gerekeelendirilecedi iizere, igerdigi
etimolojik ve ideolojik “askin” anlami geregi, Tiirkgelestirilmeden kullanilmas: uygun goriilmiistiir.
Ableism kavram ve olgusu, 6tekilestirme alan yazini baglaminda, ok daha tist ve kusatici bir “tamlik”
ile “eksiklik” iligkiselligini ifade etmektedir. S6z konusu iliskisellik, psikanalitik teoride penisin askin
gostereni ve tamligin ifadesi olan “fallus” ile birlikte okundugunda agiga ¢ikmaktadir. Freud’un
temellendirdigi ve Lacanin formilize ettigi (Lacan, 2013 ve Freud, 1994) bir gosteren olarak “fallus”,
kadini tam sifatiyla nitelendirmekten kaginan ableist tutumdaki eksik gérme algisin1 agiklamaktadir.
Toplumsal ya da psikanalist bir acilimla simgesel diizende kadin “fallus olan”, erkek ise “fallusa sahip
olan"dir. Dolayisiyla fallusa sahip olmak, ataerkil egemenligin araci niteligindedir. fktidar olan, sahip
oldugu giice fallusun “tamlik imgesi” ile erismektedir.

Ableism, fallus temelli, kadina yonelik bu “tamlik” arayisinin toplumsal tezahiirii olarak
bir otekilestirme bi¢imini ortaya koymaktadir. Ableism, tipki irk¢ilik ve cinsiyetcilik gibi
hegemonyanin ¢esitli bigimlerinin nedeni olan kok bir kavramdir (Wolbring, 2008, s. 253). O halde
cinsiyetgilik, belirli yetkinliklerin lehine isleyen ve kadinlarin bu ihtiya¢ duyulan yetkinliklere
sahip olmamalarindan 6tiirii onlar: etiketleyen ve kademeli olarak hareket eden bir ableism formu
olarak kabul edilebilir.
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Toplumsal diizlemde kadinin erkek iktidar1 karsisinda, “tamligin” reddiyesi biciminde “eksik”
ve dolayisiyla “Gteki” olarak algilanmasi, medyada kadin bireylerin temsilini de etkilemektedir.
Toplumun algisini degistirme, doniistirme ve yonlendirme gibi etkilere sahip olan medya,
ableist algiy1 yeniden iireten ve pekistiren araglarindan biridir. Bu sorunsaldan hareketle 6zellikle
reklamlarda yansitilan kadin temsilinin, erkek egemen bir 6zellige sahip oldugu diistincesinden yola
¢ikan ¢alisma, oncelikle, kadinin toplumsal kimligini “eksiklik” ve erkeginkini ise “tamlik” algist
tizerinden bina eden ableist tutumu ve medyadaki temsilini reklamlar iizerinden ortaya koymayi
amagclamistir.

Ozellikle 1990’l1 yillar itibariyle hiz kazanan bilisim ve telekomiinikasyon teknolojilerindeki
gelismeler ve bu gelismelerin hem bicimsel hem de iceriksel olarak olusturdugu yeni medya
ortamlari, bireylerin kendilerini ifade edis bi¢imlerini de etkilemistir. Bilhassa sosyal medyanin,
bireylerin giinlitk yasamlarina dahil olmasi ve kullanim oranlarinin giderek artmasi, bir¢ok
alanda degisim ve donitisimii de beraberinde getirmistir. Richard Rogersa gore yeni medyanin,
etkilesimlilik, kitlesizlestirme ve es zamansizlik olmak tizere ti¢ temel dzelliginden bahsetmek
miimkiindiir (Geray, 2003, s. 18). Bu 6zelliklere ickin degisim ve doniisiim siirecinde, geleneksel
ekran kiltiriniin “pasif alimlayanlar1” olarak degerlendirilen izleyici-okuyucu-dinleyici
niteligindeki medya tiiketicileri, dijital teknolojiler araciligiyla, dijital ekran kiiltiiriine gegis
yapan “aktif kullanicilar” halini almiglardir. Cevrimici alanda ¢evrimdisi diinyanin zaman ve
mekan birlikteligi ilkesini agan dijital alan, kullanicilara karsilikli yazigma, konusma, sohbet
gruplar1 kurarak sosyal bir ortama etkilesimli bir bigimde katilma imkéni sunmaktadir. Bu
noktada “toplumsal doniisiime destek olmak ya da kars1 ¢itkmak maksadiyla gosterilen ¢abalarin
tamami1” (Sivitanides, 2011, s. 2) olarak tanimlanan aktivizm de dijital alanin etkisiyle ¢evrimici
ortama taginmis ve soz konusu ¢6ziimii dijital eylem bigimine doniistiiren dijital aktivizm halini
almistir. Toplumsal alanda ve bu ¢alismanin da odaklandig1 iizere medyada, kadina yonelik ableist
temsilin ve bu temsile yonelik otekilestirici sdylemlerin yaratilmas: ise feminist perspektifce,
aktivist alternatiflerin yaratilmasina sebebiyet vermistir. Eril dilin olusturdugu cinsiyetgi ve st
anlatida ise ableist anlatinin karsisinda yer alan feminist perspektife sahip gruplar, dijital alani s6z
konusu anlatiya kars1 bir kamuoyu olusturma mecrasi olarak kullanmaya ve bu alanda farkindalik
yaratarak, bireyleri cinsiyetcilik karsit1 dijital aktivist eylemlere ¢cagirmaya baslamislardir.

Calismada oncelikle, ableist temsil ve tutumun cinsiyet¢ilik baglaminda tanimlanmasi ve
anlamlandirilmasina yer verilmistir. Sonrasinda ise; ableist temsilin, toplumsal diizlemde kadinin
aleyhinde yarattig1 olumsuzlamanin ve sorunlu temsilin karsisinda aktivist bir alternatif olarak
dijital feminist perspektif irdelenmis ve dijitali kullanan feminist perspektifin s6zii edilen sorunlu
temsili, kadinin lehine déniistiirebilme potansiyeli tartigilmistir. Calisma, ornek olay teknigini
kullanan ve betimsel yonteme dayali nitel bir alan arastirmasidir. Bu kapsamda, dijital feminist
aktivizm platformu olarak, Tiirkiyede bir ilk olma 6zelligi tasiyan Erktolia.org internet sitesinin,
ableism baglaminda cinsiyetgiligi nasil sorunsallastirdigy; genel yapisi ve basarili oldugu ilk eylem
kampanyas1 lizerinden incelenmistir. Erktolia.org sitesinin dijital feminist perspektifte, kadina
yonelik ableist tutum ve temsilin doniisiimiinde, karst kamuoyu olusturma potansiyeline sahip
oldugu sonucuna ulasilmistir.
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Bir Otekilegtirme Bicimi Olarak Ableism Olgusunun Epistemolojik ve Ontolojik Okumasi

Ableism, Engelli Calismalar1 (Disability Studies) alaninda kullanilmaya baslanmasiyla birlikte
sosyal bilimler literatiiriinde yerini almis ve ¢alisma alani yavas yavas genislemeye baslamis yeni bir
kavramdir. Ozellikle 1960’larin sosyal hareketliligi icinde Amerika Birlesik Devletleri ve Ingilterede
yeseren Engelli Calismalar: i¢inde, engelli bireylere karsi yapilan ayrimciligin en bagat dayanag:
olmasi itibariyle merkezi konumdadur.

Ableism kelimesi, yeterli gii¢ ve anlama sahip olmasi ile yapabilme yetisine sahip ve normal olarak
kabul edilen anlamlarina gelen able kokiinden tiiremistir. Bu etimolojik anlam, ableismin tanimini
aciklar niteliktedir: Saglam, tam, yetkin bedenli bireylerin lehine yapilan ayrimcilik ve bedensel,
zihinsel ya da ruhsal agidan herhangi bir farkliiga sahip olan bireylerin yalnizca bu farkliliklar
sebebiyle ve ‘tam’ olmamalar1 gerekgesiyle ugradiklar: haksiz muamelelerin adi (Tufan, 2012, s.
20). Ableism kavramy, birkag Tiirkce calismada “saglamct” gevirisiyle kullanilmistir. Ancak Tirk Dil
Kurumu Giincel Tiirkge Sozliik'te saglamci, isini saglama baglayan anlamina gelen bir sozciiktiir
(“Saglamcr’, t.y.). Ek olarak, ableist algida saglam olmak degil eksik olmamak/tam olmak esastir.
Zira ableism taraftarlarinin diinya goriigsiinde engellilik bir “hata’, “yanilgr” ve “eksiklik” olarak kabul
edilir (Tufan, 2012, s. 21). Dolayisiyla, gerek kavramin etimolojik incelemesi gerekse kavramin
icerdigi psikanalitik ve sosyolojik kapsam goz 6niinde bulunduruldugunda, bu dogrudan ¢eviri
tercih edilmemis ideolojik bir egilimi belgeleyen bu kavramin, tek bir kelimeyle Tiirkcelestirilmesi
yerine, orijinal haliyle kullanilmas: ve sosyal bilimler terminolojisindeki yerini almas: daha dogru
bulunmustur.

Toplum i¢inde bazi gruplar, belli 6zellikleri ve bu 6zellikleri ile baskin normlara uymamalari
gerekgesiyle dislanmakta, bagka bir deyisle 6teki durumuna itilmektedir. Erkek egemen bir toplumdaki
otekinin kadin olmast ya da 1rker bir toplumdaki 6tekinin farkl: irktan bir birey olmasi gibi, ableist
toplumdaki oteki de engelli bireydir. Engelli bireyler, ableist ideoloji iginde toplumsal kabule uzak,
sosyalizasyon icinde yer alamayacak 6l¢lide eksik goriilmektedir. Ableist yargi, toplumsal normun
tamlar, yani engelli olmayan bireyler olarak tanimlanmasini saglamakta ve bu norma uymayanlarin
yagadiklari her tiirlii ayrimciligi mesrulastiran bir rol tistlenmektedir.

Erkek ve digerleri, beyaz ve digerleri gibi hiyerarsik toplumsal kodlar1 anlatmak i¢in kullanilan
cinsiyetgilik, 1rkeilik gibi kavramlardan yola ¢ikarak, engellilige yiiklenen negatif sosyal degerin
ve engelliler tizerindeki sosyal baskinin sorumlusu olan tamlar/saglamlar ve digerleri seklindeki
hiyerarsik yapilanmalar, ableismi isaret etmektedir (Dogan, 2008). Bu hiyerarsik yapilanmada tam/
saglam olarak nitelendirilenler normalken; bu tanimin disinda kalanlar eksiktir ve anormaldir.

Ableism, Oxford sozliigiinde “saglam, tam, yetkin bedenli bireylerin lehine yapilan ayrimcilik”
olarak (“Ablesim’, t.y.-a); Cambridge sozliiglinde ise “Diger insanlarin yaptiklarini, sahip olduklar1
sakatlik, hastalik vb. gibi durumlar nedeniyle yapmakta zorlanan bireylere karsi yapilan haksiz
muameleler biitiini” olarak tanimlanmistir (ableism, t.y.-b). Ableism, bir miikemmel beden
imgesine sahip olarak; bu imgeden sapan kisilerin mutlaka eksik, olmamis veya tamamlanmamis
bireyler oldugu inancina gore hareket etmektedir. Ableismin ¢ekirdeginde “tam insan olma” anlami
yatmaktadir. Buradaki “tam insan olma” tanimu farkli disiplinlerde farkl: karsiliklara sahip olacaktir.
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Ornegin tam insan, siyasal kuramda, “normatif vatandas”, hukukta, “sorumlu birey” ve teolojide
“kusursuz yaradilis” demektir (Campbell, 2009, s. 10). I¢erdigi bu anlam ve benimsedigi kalip
gostergeler baglamiyla ableism, bireyleri “tam” veya “eksik” olmak iizere iki ugta nitelendirmektedir.
Ableism ideolojisini inga eden bu diialite, ayn1 zamanda “ben” ve “Gteki’nin yerlestigi uclar1 da
sunmaktadir.

Ableism, bireylerin karakterlerini, bedensel ¢ercevede tam veya eksik olmalarina gore bagka
bir ifadeyle engellerine gore nitelemektedir. Bu noktada beden, sosyal cevre ile etkilesim s6z
konusu oldugunda kimlik olarak zuhur etmektedir. Dolayisiyla beden, sosyolojik baglamda
degerlendirildiginde, yalnizca fiziksel ya da maddi bir nesne olarak degil, ayn: zamanda toplumsal
anlamlarla ytiklii sosyal bir nesne olarak ele alinacaktir. Beden, boylece hem fiziksel ve fenomenolojik
olarak bireysel bir yaratim hem de toplumsal ve kiiltiirel bir tiretimdir (Esgin, 2011, s. 2).

Ableism kavram veya olgusu, otekilestirme alan yazini baglaminda engelliligin 6tesinde ¢cok daha
tist ve kusatic bir tamlik ile eksiklik iliskiselligini ifade etmektedir. Ableism, hegemonyanin cesitli
bigimlerinin nedeni olan kok bir kavramdir. Bu manada irkeilik ve cinsiyetcilik de ableismin bigimleri
arasinda sayilabilir. Cinsiyetgilik, belirli yetkinliklerin lehine isleyen ve kadinlarin bu ihtiyag¢ duyulan
yetkinliklere sahip olmadiklar: gerekeesiyle 6tekilestirilmelerine aracilik eden bir ableism formudur.

Campbell (2009), ableismi; maddesel standartlar baglaminda mitkemmel, tipik, esas ve tam
sifatiyla insan olarak tasarlanmis bir beden anlayis: tireten inanglar, stirecler ve pratikler ag1 olarak
tanimlar (s. 5). Ableist anlayisin altinda yatan mitkemmel beden imgesi, tipki ayna evresinde kendi
annesinden kopan ¢ocugun miikemmel bir kadin arayisina soyunmasina benzemektedir. Otekinin
arzu nesnesine yani fallusa sahip olmak isteyen 6zne gibi ableist algi da tamlig1 arzular. Bilin¢disinda
fallusun 6nceledigi tamlik arayisi, ableist alg: ile bilingte tamamlanan bir siireci icermektedir.

Ableismin yarattigl toplumsal iist anlatida kadin, fallusa sahip olan erkegin karsisinda eksik
bir 6znedir. Dolayisiyla bazi toplumsal kabullerin disinda, ancak tamamlayici bir erkek 6gesi ile
var olabilen 6zne formundadir. Bu tamamlayici erkek 6gesi; bir e, bir erkek evlat ya da bir erkek
onayidir. Temelde bir beden olumsuzlama anlayisindan ileri gelen fallus ve ableism olgulari, cinsiyet
farkliliklar: baglaminda ele alindiginda; bu olgular1 s6z konusu farkliliklar ile birlikte “eksiklik” algis1
ile iliskilendirmek ve anlamlandirmak miimkiin olacaktir. Fallus boyutunda bir eksiklik gostereni
olarak kadin bedeni, eril-disil beden ikileminin sosyal hayattaki ayristirici, baska bir ifadeyle ableist
anlayislarin ve tutumlari da ¢ikis noktasidir. S6z konusu ikilemin ikincil ve olumsuz tarafi olarak
kategorize edilen kadin bedeni, erkek bedeni karsisinda eksik olarak konumlandirilmistir. Kadin,
“eksik erkek” (Zengin, 2015, s. 66) ve tabiatla 6zdes, bitmeyen bir sorunsaldir. Erkek ise; aklin
sahibi ve bu sahiplik ile tabiata kars: elinde bulundurdugu iistiinlitkten kaynakl her tiirlii iktidarin
ve giiclin de adresidir (Erden, 2008, s. 136-137). Bu diisiince diizleminden hareketle, fallusa ickin
iktidar sahipligi egilimi, fallosentrik bi¢imli ableist 6tekilestirme pratiklerinin ve dolayisiyla iktidar
ve ableism arasindaki iligkinin toplumsal tezahiiriiniin de nedeni olarak goriilmektedir.

Kadin ve erkek varligina temel olusturan beden, ayn1 zamanda gok boyutlu bir var olma bi¢imini
de icermektedir. Yalnizca biyolojik degil ayni zamanda sosyal, kiiltiirel, psikolojik algilar tarafindan
toplum belleginde sekillenen bir boyuta da sahiptir. Kadinin toplum tarafindan algilanis bigimi,
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ona toplumsal diizlemde yeni var olus bi¢imleri de sunmaktadir. Bu noktada psikanalitik diizlemde
fallusun kadin kimligine kars1 yarattigi eksiklik algisy; toplumsal baglamda, s6z konusu alginin
bir 6tekilestirme bigimi olarak ableism ile bulusmas: seklinde zuhur etmektedir. Kadin kimligi
ise sekillendigi toplumsal imgeler ile somutluk kazanmaktadir. Tarih boyunca ilkel toplumlardan
modern toplumlara uzanan siirecte kadin, tamlayan: olarak erkek bakisiyla bigimlendirilmistir.
Toplumun bilingdisinda olusan kadin imgeleri, kadinlarin toplumsal hayata dahil olma siireclerinde
bir takim stereotiplere yerlesme ¢abalari izerinden iktidar olgusunu somutlastiran 6gelerdir.

Anaerkil toplumlardan ataerkil toplumlara gecisle birlikte fallus, eril bedeni ve erkeklik
iktidarini teshir ederken kadin, tarih boyunca aklin gerisinde dogaya ait olarak akil iktidar: altinda
ehlilegtirilmesi gereken taraf olarak kalmustir. Insanlik tarihi siiresince cinsiyetlestirilen kadin,
ahlaki ve/ veya toplumsal boyutlarda iktidar gruplar: tarafindan birtakim kontrol mekanizmalarina,
basmakalip alg1 ve dolayisiyla yargy, karar ve de yaklasimlara tabi tutulmustur.

Tarihsel izlekte; farkli sosyal ve kiiltiirel yapilar i¢inde kadin ve erkekler arasindaki is béliimii ve
toplumsal algi, degisime ugrayarak stiregelmistir. Toplum yapisi, dogayr korumak ve o dogada var
olabilmek i¢in direnen anaerkil toplumdan, s6z konusu toplumu ehlilestiren ataerkil toplum yapisina
evrilmistir.

Uretim araglarinin geligmesi ve bilhassa koleci toplumlarda insanlarin bir miilkiyet nesnesi
durumunda olmasiyla birlikte artik anaerkil yapinin dstiinliigiini, iktidar sahibi ataerkil yap:
devralmaya baslamigtir. Uretim araglarinin erkek egemenligi altina girmesi ve kapitalizmin
yarattig1 sinifli yapi sayesinde yiikselen ataerkil toplum yapisi, kadini yalnizca iiretim iligkilerinin
disina itmekle kalmamis, ayni zamanda kadini kendi yasadig: toplum icinde s6z sahibi olmaktan
uzaklastirmis ve toplumsal konumunu ev ile smirli bir hale getirmistir. Toplumdaki cinsiyet
esitsizligini ve buna yonelik baskiyr tanimlamak i¢in sunulan bir olgu olarak ataerkillik, kadinlar:
erkek egemen toplumlarda bask: altinda tutan giigleri, onlar1 gli¢siiz kilan sosyal ve politik yapilar,
kiiltiirel kurumlar ve giigleri ifade etmektedir (Slattery, 2007, s. 139).

Lacanci teoride simgesel diizene ickin cinsiyet hiyerarsisi, Lacan’in fallusu bir ana gosteren
olarak ele almasina ve cinsel farklilig1 ve cinselligi fallusa gore konumlandirmasina baghdir. Aym
zamanda fallus, halihazirda eril iktidar1 temsil etmektedir (Ozen, 2014). Buradan hareketle, Lacan’in
simgesel diizeninde fallus ve fallusa yasam veren penis, ayn1 zamanda verdigi yasami ve bu yasama
ickin seyleri sinirlandiran ve yasalar koyan bir iktidar aracidir. Doga anasindan kopan insanoglu,
Babanin koydugu yasalarla yasamaktadir. Penis ve iktidar arasinda kurulan bu iliski, toplum, dil,
kiltiir ve yasa arasindaki anlamlarin fallusa baglanmasini agiklayan bir iliskidir. Psikanalitik teoride
fallik imleyen, Baba’ya yonelik arzunun, sahip olmaktaki eksiginin tehdidi ya da 6zlemiyle baglantisi
icinde belirginlesmektedir (Lacan, 2013, s. 83). Dolayisiyla asiriliklar1 diizenleyen, baba karsisinda
kalan1 ezen ve/veya diizenleyen fallik yasa da toplumsal olmanin geregini 6zetlemektedir. Toplumsal
olani ortalamada bulusturan normlar da bu fallik yasalarin ve anlayiglarin tirtintidiir.

Kadina yonelik ableist tutumlarin merkezinde yer alan yaklagim da ‘normal’ olandan yana olan
yargilarin Griiniidiir. Kadina yonelik fallus temelli ableist tutumda; kadin, erkek tamligi karsisinda
eksik bir varliktir. Yasami boyunca bu eksikligi tamamlamak tizere yasayacak ve erkek olmadan
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tamamlanamayacaktir. Toplumun ableist algis1 altinda kadin, erkek karsisinda erkek aklinin ve erkek
iktidarinin yonlendirmesine muhtag kalmaktadir.

Bourdieu ve Wacquant’a (2016) gore, toplumsal diinyada var olan sey, bagintilardir; eyleyiciler
arasindaki 6znelerarasi baglar ya da etkilesimler degil, Marx'in dedigi gibi “bireysel iradelerden ve
bilin¢lerden bagimsiz” var olan nesnel bagintilardir (s. 85). Dolayisiyla sosyal yapidaki esitsizlikler,
statik halde siiregelen kabullerin igsellestirilmesi ve sosyalizasyon i¢inde kusaktan kusaga aktarilmasi
ile olugsmaktadir. Psikanalitik cercevede simgesel diizen, eril olanin tahakkiimii altindadir. Giig
ve iktidar ise simgesel diizenin tahakkiimiinii saglayan fallustur. O halde fallus, dilin eril yapisin
tasimakla kalmayip dil araciigiyla kiltiirel kodlar1 da yapilandirmaktadir. Anaerkil toplum
yapisindan ataerkil toplum yapisina ve kapitalist topluma kadar iktidar sahiplikleri degismis ancak
ataerkillik, bir iktidarlik bicimi olarak siiregelmistir.

Medyada Bir Anlat1 Bi¢cimi Olarak Reklamlar ve Kadinin Ableist Temsili

Medyada kurulan anlam diinyasi, toplumdaki egemen ideolojiyi tasiyan cesitli gostergeler,
imgeler ve soylemler araciligiyla kurulmaktadir. S6z konusu ideoloji, toplumdaki giindelik yagam
pratiklerini sekillendiren ve bir ¢esit kosullandirma iceren ideolojidir. Medya metinleri, toplumsal
gercekligi vurgulayabilmekte, degistirebilmekte ve doniistiirebilmektedir. Tipki popiiler kiiltiir
iceriginde bulunan tektiplesme olgusu gibi, reklam i¢in de hedef kitleye ulagirken cesitli kalipyargilar
kullanilabilmektedir. Iste bu kalipyargilar, yukarida soz edildigi gibi egemen ideolojiyi yeniden
tretmeyi sagladig1 gibi, bu ideolojiye karsi olabilecek diisiinceleri ya da diislince egilimlerini
engelleyebilme veya doniistiirebilme potansiyeline de sahiptir.

Medya araciligiyla tiretilmis triinlerde, bireylerin algilarinda sosyalizasyona yonelik erkeklik ve
kadinlik ile ilgili kaliplagmis yargilar bulunmaktadir. Ozellikle reklamlar araciligiyla tanitimi yapilan
triinle bagdastirilan bu yargilar, normalleserek #irtiniin yaninda tiiketilmesi muhtemel imgeler
haline gelmektedirler.

Reklamlarda kadina yonelik genel stereotipe gore, kadin daha ¢ok 6zel alaninda bulunan anne ve
es roliinde sunulurken, erkek stereotipi; kamusal alanda bagimsiz, 6zgiir ve etkin bir tip ¢izmektedir.
Bununla birlikte, cagdas kadin stereotipi, fizigine 6zen gosteren, bakimli, moday: takip eden ancak
glic ve statii imgeleri belirsizlesmis bir tiptir. (Mengii, 2004, s. 215)

Reklamin ana amaci, reklamda olusturulan fikri veya yorumu izleyiciye aktarabilmek ve bu
yolla satin alma davraniginin gerceklesmesini saglamaktir. Buna gore, bir anlamlandirma riinii
olarak reklam, kiiltiirel olusumlar baglaminda bireyleri ve toplumu etkilemektedir. Toplumdaki
egemen bakis agilarini yansitmalar1 ve yon vermeleri sebebiyle, ayn: zamanda toplumsal rollerin
de ideolojik olusumlarini belirlemektedir. Reklamlarda kurulan anlam diinyas: i¢inde kullanilan
kodlarin yorumlanmasi, toplumsal &gelerle ilgili sosyo-kiiltiirel manada ¢ikarimlarda bulunmay:
saglayabilmektedir. Bu noktada, reklamlarda yaratilan anlamlandirma siire¢lerinin, toplumda kadina
yonelik izlenimler tizerinde etkili olmasi s6z konusudur. Reklamlar, toplumda ve kiiltiirde kadinla
ilgili kodlar1 normallestirmektedir. Kadinin toplumdaki konumu ve kimligine dair kabullenilmis
kodlar1 simgesel bir anlatimla sunabilmektedir.
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Medya yapist i¢inde bir anlat1 bi¢imi olarak reklamlar, ideolojiyi yeniden tireten iirtinlerdir. Bu
noktada vurgulanmas: gereken ise, reklamin topluma gore ne sekilde bicimlendigi degil, reklamda
kullanilan meta kapsaminda olusan deger yargilarinin ver kavramlagtirmalarin toplumsal gruplari ve
bireyleri ne sekilde bigimlendirdigidir (Mengii, 2004, s. 211).

Kadmnin kusurlu ya da eksik oldugu algisindan kaynaklanan ableist egilim, hem kadinin kendi
igselliginde egemen ataerkil goriis ekseninde tamamlanma hissini dogurmakta hem de erkegin
algisinda s6z konusu egilimi pekistirmektedir. Reklam stratejileri, kadinlara viicutlarinin kusurlu
oldugu fikrini agilamaktadir. Kadin bedeni {izerinde baski olusturan reklam imgeleri, pek ¢ok kadinin
kafasina, istenen Olgiilerde olmadiklar: diisiincesini yerlestirmekte ve kadinlar1 es ve anne roliine
uygun kurgulamaktadir (Mengii, 2004, s. 209). Kadinlar, reklamlarda tiriin kullanicilar1 konumunda,
kadmlar ise o drtinii kullanan kadimin onaylayicisi otoritesidir. Hatta bu durum, ana karakterin
kadin oldugu reklamlarda dahi degismemektedir. Erkek, kadinin tamlayan: olarak kadinin anlam
diinyasinda yer almalidir.

Toplumun genelinin uygun gordiigli kadin ve erkek rollerin yansitildig1 reklamlarda, erkek;
ailenin koruyucusu, bagimsiz giicii ve giiclii imajiyla otorite sahibi olarak yansitilmaktadir. Kadin
ise baglh bulundugu aile - kocasi, oglu, sevgilisi — bag: ile sunulmaktadirlar. Kadin, yaratilan
anlatida erkek kimligi araciligiyla tamlanan bir kimlige sahiptir (Rohlinger, 2002; Dumanli, 2011;
Bal, 2014; Kiling, 2015). Reklamda kadina eslik eden eril bir unsur bulmak kag¢inilmazdir. Bu
icerikteki anlatilarin olusumu ise erkegin eksiksiz yaratildigi algisindan ileri gelmektedir. Fallus
sahipligi diirtiisiiyle hareket eden erkek birey, fallus eksikligi yasayan kadin bireylerin denetimini
ve yonetimini iistlenmeye ¢aligmaktadir. Bu diisiince bicimi devlet yonetiminden giindelik yasam
iligkilerine; medyadan toplumsal iligkilere ve hatta bireyler arasi iligkilere yon verici niteliktedir.

Sertas ve Lusoglunun (2014) reklam filmleri tizerinden cinsiyet¢ilik analizi yaptiklar: ¢aligma
verilerine gore, reklam filmlerinde yer alan kadinlar genellikle “anne” veya “giizel, geng, bekar kadin”
seklinde iki temel bigimde yansitilmaktadir (s. 382). Kadinlar ¢ogunlukla seksi, giizel, zayif ve gen¢
karakterler olarak sunulmakta, ayn: zamanda anne, es, ev kadini rollerini #istlenmektedirler. Bu
noktada kadinlara atfedilen 6zelliklerin, gekicilik ve seksilik oldugu goriilmektedir. Anne, es veya ev
kadini roliinde kadinlarin ise hem eviyle hem ailesi ile ilgili olmas1 temel alinmustir. Kadin, toplumun
kabul ettigi ve onayladig rollerle reklamlarda gosterilmektedir; yemek ve temizlik yapan kadin,
¢ocugunu beslemeyi arzulayan anne, bakimli, modern bir es ya da anne... (Aytekin, 2015, s. 247).
Bu rolleri izleyiciye aktaran reklam filmleri, izleyiciye ayn1 zamanda s6z konusu rollerin yansittig
degerlerle birlikte yasam bigimlerini de sunmaktadir. Cinsiyetgi reklamlarda; kadini cinsel bir nesne
olarak sunmak ya da varolusunu eve baglamak tizerine kurulan anlayis, kadinin toplumda yer almas:
gereken yerleri tahsis etmekle kalmayip ona tahsis edilen konumlar disinda yetersiz oldugunu da
yansitmaktadir.

Safiye Kirlar Barokas1in (1994) televizyon reklamlarinda kadinin islevini ortaya koymaya yonelik
caligmasi, kadinin reklamlarda yer alig bicimlerini {i¢ kategoride toplamistir. Buna gore kadinlara
yiiklenen imajlar soyledir:
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1-Calisan kadin imaji: Reklamlarda calisan kadinlar, genellikle evde caligan kadinlardir.
Erkeklere nazaran kadinlar, 6nemli meslek gruplarinda ¢aligan bireyler olarak degil “ev is¢isi” olarak
yansitilmaktadir.

2-Ev kadin1 imaji: Kadinlar, 6zellikle temizlik iirtinlerinin reklamlarinda erkeklerin 6nerilerine
ya da onayina ihtiyaci olan bireyler olarak canlandirilmaktadir. Kadin ve temizlik tirtinii arasinda
kurulan iliski, bagiml bir iligki olarak yansitilmaktadir. Kadint mutlu eden tek sey, tanitimini yaptig
temizlik Griintlymis gibi gosterilmektedir.

3-Seks objesi olarak kadin: Reklamlarda seks objesi olarak konumlandirilan kadinlar, hem
erkek driinlerinin reklamlarinda hem de kadin driinlerinin reklamlarinda yer almaktadirlar.
Kadinlar, reklamdaki triinii kullandiklarinda o triini kullanan kadin gibi erkekler tarafindan
kabul goren, arzulanan bir imaja; Erkekler ise reklamdaki ¢ekici kadinlarin dikkatini ¢ekecekleri
ditsiincesiyle o iiriine yonelirler. (Barokas, 1994, s. 168)

Kadin, reklamda erkek egemen ideolojinin kurgusuyla belirli kalipyargisal imajlara
biiriinmektedir. Kadinlarin, reklamlarda ¢alisir durumda goriinmemeleri bir yana, ¢alisir durumda
goriindiikleri zamanlarda dahi, erkeklerin seyir nesneleri olmanin 6tesine gegememektedirler.

Mengitntin (2004) televizyon reklamlarinda kadina yonelik olusturulan toplumsal kimligi
ortaya koydugu ¢alismasina gore kadinlarin en fazla yer aldigi reklamlar sirasiyla gida, kozmetik,
dayanikl tiiketim mallar1 ve temizlik reklamlaridir. Kadinlar, s6z konusu reklamlarda kamusal
alanda gortlseler dahi, herhangi bir ekonomik tiretimin i¢inde yer almamakla birlikte, tiiketici
edilgen nesneler konumundadirlar (s. 333). Kadnlarin reklamlardaki etkinliklerini, yiiksek oranda
temizlik yapmalar1 ya da erkeklerin bakisinda konumlanan seyirlik nesneler olarak kozmetik
iiriinleri kullanarak “giizellesmeleri” olusturmaktadir. Ozel alaninda goriintiilenen kadinlarin
¢ogunlugu temizlik reklamlarinda yer almaktadir. Buna gore kadina atfedilen edilgen rollerden biri
de 6zel alaninda - evinde - kalarak ailesi i¢in temizlik gorevini layigiyla yerine getirmesidir. Ek
olarak, reklamda yer alan metalarla birlikte kadin, haz nesnesine doniistiiriilmekte ve duygusalligina
gonderme yapilarak kadin-aile baglilig1 vurgulanmaktadir.

Kadinin Ableist Temsiline Kars1 “Dijital Feminist Aktivizm”

Teknolojik determinist perspektife gore teknoloji, toplumlara gekil veren tarihin itici gliclerinden
biridir. Teknolojinin gelisimine paralel olarak, bireyler de bu gelisimin yarattig1 degisikliklere gore
kendilerini yapilandirma ve konumlandirma yoluna gitmektedir. Marshall McLuhana gére (2011)
insanligin kaderini insan degil teknoloji belirlemektedir, ¢tinkii teknoloji insanin uzantisidir (s. 61).
Buna gore birey, ger¢ek olmayan sanal aglar diizleminde varligini, uzantisi olan teknolojik bir aragla
ifade etmektedir. Dijital medya ortamlari, bireylere sinirsiz ifade, katilim ve etkilesim olanaklar
sunmaktadir. S6z konusu ortamlar, kullanicilarina kendi baglant: listelerini agiklama/olusturma,
birbirleri arasinda iletisim kurma, baglanti listelerini sergileme olanaklar1 saglamaktadir (Fuchs,
2016, s. 141). Dijitallesen medya ortamlariyla birlikte “toplumsal doniisiime destek olmak ya da
karst ¢ikmak maksadiyla gosterilen c¢abalarin tamami” (Turhan, 2017, s. 27) olarak tanimlanan
aktivizm de bicim degistirmistir. Dijital ¢cagin getirileri, aktivizmin geleneksel yapisinda mevcut olan
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haberlesme ag1, mesaj yayilmasi, orgiitlenme, propaganda gibi unsurlarin hizini artirmis ve daha
etkili yapilmasini saglamistir (Turhan, 2017, s. 29).

Tarihsel izlekte etki teorileri baglaminda, kitle iletisim araglarinin karsisinda ilk asamada pasif
alimlayanlar olarak degerlendirilen medya tiiketicileri, giintimiiz dijital evreninde birer “liretketici”
olarak aktif alimlayanlar haline gelmislerdir. Aktivizmin dijital diinyadaki kolu olarak dijital
aktivizm, bilgi caginin aktif medya tiiketicisinin toplumsal etkileri sebebiyle hosnut olmadig1 medya
drlinlerine tepkilerini gosterebilmelerini icermektedir. Bu tepkiler aracilifiyla s6z konusu medya
tiriinlerinin, toplumda yol acabilecegi olumsuz etkilerin 6nlenmesi noktasinda dijital aktivizmin
etkin rol oynayacag: diistincesi 6ne siiriilmektedir.

Dijital aktivizmin erkek egemen anlayisa karsi toplumsal manada kadin ve erkek esitligini
savunan feminist perspektifin dijital aktivist eylemleriyle birlikte medyada kadinlara yonelik
sorunlu bir temsil yaratan ve kadinlarin sosyal yasam pratikleri icinde bu sorunlu temsil sebebiyle
otekilestirilmesine yol acan ableist yaklagim karsinda alternatif bir ¢6ziim yaratabilecegini sdylemek
yanlis olmayacaktir.

Alan yazinina katki sunmaya yonelik pek ¢ok ¢aligmada, dijital aktivizm etki ve potansiyeli
belgelenmeye calisilmigtir. Sandor Vegh (2003) dijital aktivizmi farkindalik/savunuculuk,
orgiitlenme/mobilizasyon, eylem/tepki olmak iizere {i¢ ayr1 kategoride ele almustir (s. 72). Buna
gore dijital aktivizm, kadinlarin sosyal yasamda yasadiklar1 sorunlara karsi, sahip oldugu nitelikler
baglaminda farkina varma, savunuculuga ge¢me, orgiitlenme ve tepki gostererek eylemde bulunma
firsat1 saglamaktadir. Bu noktada dijital aktivist platformlar da kadina yonelik ableist tutumlarin fark
edilmesi ve s6z konusu tutumlar dogrultusunda bireylerin bilgilendirilmesi, tepki gostermeleri i¢in
tegvik edilmesi i¢in alternatif bir kamusal alan olusturma ¢abasindadir.

Taryn Riera (2015) dijital feminist aktivizmi, bireylerin ¢evrimi¢i imkénlar: kullanarak feminist
perspektif ile herhangi bir sekilde etkilesim saglamasi olarak tanimlamaktadir. Buna bagli olarak da
dijital feminist platformlarin tesvik, destek, bilgilendirme ve giiglendirme topluluklar: olarak birer
radikallesme alanlari olusturdugunu belirtmektedir.

Riera (2105), dijital feminizmin anlamini ortaya koymak ve kullanicilara ne tiir bir ortam
sagladigini kesfetmek amaciyla ABDdeki dijital feminist gruplar tizerinden bir etnografi ¢alismasi
yirlitmistiir. Bu ¢aligma baglaminda, dijital aktivizm platformlarimin kullanicisi olan tiim bireylerin
ayni zamanda birer igerik iireticisi olarak diger kullanic1 bireylerle etkilesimli bir iliski kurdugunu
ortaya koymustur. Ek olarak, dijital feminizmin, kullanicilarin feminist aktivist platformlar
araciligiyla feminist bilgiye erismelerini sagladigini ve diger kullanicilarla da bu perspektif izerinden
etkilesim halinde olmalarina olanak verdigini belirtmis ve bu olanagin feminist elestiri agisindan
onemli bir kaynak oldugunu konusunu da vurgulamstir.

Kiraz ve Kestel (2017), kadinlarin toplumdaki erkek hegemonyasi karsisindaki konumlarina
karsilik bir alternatif olarak dijital aktivizm platformlarindan biri olan Change.org sitesi tizerinden
yaptiklar1 calismada, s6z konusu sitenin kadinlara bir “séylem alani” yarattigini ortaya koyar.
Yazarlara gore, kadinlar, dijital aktivist hareket araciligiyla, karsilagtiklar1 siddet, cinsiyet ayrimcilig,
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esitsiz ekonomik kosullar, vb. sosyal haklar kapsaminda yeni bir soylem alani yaratip seslerini

duyurabilmekte ve kamuoyu yaratabilmektedirler.

Sen ve KoKiin (2017) Mor Cati, Ugan Siipiirge ve Universiteli Kadin Kolektifi gibi feminist
gruplarin Twitter paylasimlarini, feminist toplumsal hareketleri ve toplumdaki kadin meselelerine
dayali tartigmalari gelistirme potansiyellerini ortaya koymak amaciyla analiz ettikleri calismalarinda,
kadin sorunlarina deginen s6z konusu gruplarin, sosyal medya tizerinden aktivist bir dalga iirettikleri
sonucuna ulagmiglardir. Feminist aktivist gruplarin sosyal medyadaki aktivizm bi¢imleri, kadinlarin
toplumsal yagam pratiklerine ve bu alandaki sorunlarina iligkin bir tartigmay: basglatma, orgiitleme,
harekete gegirme, bilgilendirme ve tesvik etme ile birlikte alternatif bir kamusal alan olugturma

acisindan 6nemli bir katk: saglamaktadir (s. 84).

Sozii edilen diisiince diizlemi ve gergeklestirilen ¢alismalar goz ontinde bulunduruldugunda,
toplumsal alanda ve bu ¢alismanin da odaklandigi tizere reklamlarda kadina yonelik ableist
temsilin ve bu temsile yonelik otekilestirici sdylemlerin yaratilmasi, feminist perspektifce aktivist
alternatiflerin yaratilmasina sebebiyet vermektedir. Bu baglamda, dijital feminist aktivizim, kadina
yonelik sorunlu temsillere kargin, bireylerde farkindalik yaratmay1 amaglayarak, eyleme katilmaya
¢agiran bir aktivizm bi¢cimidir. Bu aktivizm bi¢imini siirdiiren platformlardan biri ise Erktolia.org

sitesidir.

Calismanin Yontemi

Bu galisgmanin amaci, 6rnek olay teknigiyle belirlenen Erktolia.org dijital feminist aktivizm
platformunun, reklamlarda kadina yonelik olusturulan ableist temsili nasil sorunsallastirdigini,
basariya ulagan ilk kampanya iizerinden ortaya koymak ve sitenin genel yapisini tanimlayarak dijital

feminist perspektifin aktivist eylemler tizerinden kamuoyu olusturma potansiyelini tartismaktir.

Calisma, 6rnek olay 6rnekleme teknigi ve betimsel analiz yontemini kullanan nitel bir calismadir.
Betimsel analiz yonteminde veri analiz siireci betimleme, smiflandirma ve iliskilendirmeden
olusmaktadir (Ozdemir, 2014, 5.330). Betimsel analiz, gerceve olusturma, verilerin temaya veya
belirlenen anlam kategorilerine gore islenmesi, bulgularin tanimlanmasi ve yorumlanmasi olarak
dort asamadan meydana gelmektedir (Altunisik, Coskun, Yildirim ve Bayraktaroglu, 2010, s.
22). Erktolia.org sitesi, Vegh'in (2003) aktivizmi belirleyen unsurlar1 baglaminda olusturulan
kategorizasyon ile yani farkindalik/savunuculuk, 6rgiitlenme/mobilizasyon ve eylem/tepki basliklar1
altinda incelenmis ve sitenin bu unsurlara sahip olup olmadig: ya da ne derecede sahip oldugu tespit

edilmistir.

Calismada, Erktolia.org sitesinin 6rnek olay olarak secilmesinin sebebi, sitenin, kadina yonelik
ableist anlayisin yarattig1 sorunlu temsillere, dijital feminist perspektiften ¢éztimcii bir alternatif
olusturmus olmasidir. Ek olarak site, dijital feminist aktivizm platformu olarak alaninda bir ilk olma

ozelligini tagimaktadir.
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Bulgular ve Bulgularin Analizi

Erktolia.org Sitesinin Genel Yapisi ve Kullandig1 Araglar

Tiirkiyede medya, siyaset ve giindelik hayat alanlarinda cinsiyetcilikle miicadeleyi amaglayan
Erktolia.org sitesi, uluslararasi cinsiyet¢ilik karsiti bir platform olan Macholand.org’un Tiirkiye
ayag1 olarak bagimsiz aktivistler Sibel Schick ve Dilara Giircii tarafindan 15 Mart 2015 tarihinde
kurulmustur. Kuruculari tarafindan erkek egemen topraklara atifta bulunularak adlandirilan
Erktolia.org, Tiirkiyedeki cinsiyetciligi ifsa eden ve kullanicilarinin eyleme ge¢mesini saglayan ilk

internet sitesi olma 6zelligini tagimaktadir (Tahaoglu, 2015).

Erktolia.org, Tiirkiye giindemindeki kisi ya da gruplari cinsel yonelim ve cinsiyet kimligi
tizerinden hedef alarak bu kimliklere kars1 herhangi bir siddet tiiriinii i¢eren, asagilayan, ayrimcilik
yapan, yok sayan, otekilestiren, marjinallestiren, insan haklarina miidahalede bulunan sdylem,
icerik ve bunlarin sonucu dayatilan yaptirimlarla miicadele eden bir djjital feminist aktivizm

platformudur.

Cinsiyetci soylem ve/veya agiklamalarda bulunan kurum, tinlii birey ve siyaset¢iler, cinsiyet¢i
reklamlar yayinlayan markalar, cinsiyetciligi besleyen ve yayan basin ve medya kuruluslari, cinsiyet
esitsizligine yol acan veya agabilecek politikalar baglaminda sorumlular, kamuoyunda 6rnek
teskil edebilecek kisi veya kurumlarin cinsiyet¢i uygulamalari, Erktolia.org’un eylem alanlarini
olusturmaktadir. Sitede bir¢ok farkli kampanya yer almakta ve kampanyalar Twitter, Facebook,

e-posta ve imza kampanyalari seklinde ayrilmig durumdadir.

Tablo 1 :“Erkek Gibi Ye, Erkek Gibi Yaga” Isimli Reklama Yonelik Aktivist Hareketi Igeren Kampanyanin

Aktivizmi Belirleyen Unsurlara Goére Konumlandirilist

Farkindalik/Savunuculuk Unsuru

Orgiitlenme/ Mobilizasyon Unsuru

Eyleme sunulan kampanyalar igin resim 1'de
goriildiigii Gizere, kampanyanin cinsiyetilige
neden olan gerekgesini agiklayan “Ne Oldu’,
“Bu Konu Hakkinda Ne Diisiiniiyorsunuz?”
bolimleri yer almaktadir. Ek olarak,
siteyi ziyaret eden kullanicilar, Resim 2de
goriildiigii tizere, cinsiyet¢i dil kullanan bir
haberi, reklami veya agiklamay1 erktolia'ya
bildirebilmektedirler. Ayrica, “Bir sonraki
eylemlerimizden haberdar olun” sekmesine
tiklayarak da erktolia.orgda yer alan tiim
eylemlerden haberdar olma imkanina sahip
olmaktadirlar.

Eyleme sunulan kampanyalar igin resim
2de goriildigii tizere eylem Onerisinin
bulundugu “Harekete Geg” bélimleri yer
almaktadir.

Erktolia.org, eylemleri sosyal medya
platformlartyla birlikte etkilesimli bir
bi¢imde yiiriitmekte; boylece ulasacagt
kullanicr  sayisini  arttirabilmekte  ve
eyleme yonelik farkindahga olanak
saglamaktadir. Resim I'de gorildigi
gibi kullanicilarin, eylemleri “Twitter”da
ve  “Facebook™a  paylasabilmelerini
saglayacak sekmeler bulunmaktadir.

Eylem/ Tepki Unsuru
Resim  2de  gorildigi
tizere  eylem  Onerisinin

bulundugu “Harekete Geg”
boliimleri, site kullanicilarini
orgiitlenme ve eylem siirecine
déhil olmaya ¢agirmaktadir.
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Haklamizda / About Us Bize Bir Eylem Onerin  Destekgilerimiz

| Eylemi Twitter'da paylasin

| Bu eylemi Facebook'ta paylasin

Goriinmez olmayacagiz Beko!

Beyez exye firmasi Beke, ‘Evdeki yaremaziar harekete gegiginde, yanindayz sloganiyls piyasays
SUrdUEG elektrikli sUpUrge reklaminda, ev temizlig] yapmay: sadece kadinin gorevi olarak sunuyor ve
kadinian ev igi alana hapseden dnsiyetgi kalip yargilan yeniden Gretiyor.

BU KONU HAKKINDA NE DU! ORUZ?

Beyaz egya rekiam| 562 konusu oidugunda, kadiniarn emeginin somirtimesini normaliestien, her
tirli ev ici temizlikzen sadece kadinin sorumiu oldugu kurgular gariyoruz. Beko tarefindan sessiz
calisan elektrik sipirgesi igin hazirlanan bu reklam fiminde yine kadin/anne kutsal gérevi sayilan ev

Resim 1. Kampanyalar hakkinda kullanicilar: bilgilendiren “Ne Oldu?” ve “Bu Konu Hakkinda Ne

distinityoruz?” bolimleri.

BU KONU HAKKINDA NE D

Beyaz egya reklami soz kanusu oldugunds, kadinlarin emeginin somiriimesini normallestiren, her
tirlii ev igi temiziikzen sadece kadinin sorumiu oldugu kurgular gBriyoruz. Beko tarsfindan sessiz
¢aligan elektrik siplrgesl igin hazirlanan bu reklam fiminde yine kadin/anne kutsal gérevi sayilan v
termizigin yaparken artlk daha bagariil Su bagarinin i ise "evdexi yaramazlar harekete
gequEinde” saylenmeden, dirdir etmeden ve kimsenin keyfini bozmadan “sessize” gorevin yerine
getirmesinde yanyor! Ustellk ou “evdeii yaramazlars’ mag izleyan bir 5 de dahill Kadin ise
gérlnmiyor bile, ¢inkil kendisinden bekienen de tam olarak bu: BireyliZini tamamen yok ederek
sessiz bir sUpUrge islevi gormesi.

HAREKETE GEC!

8iz kedinlar, “herkes evde keyfine baksin, fsted @ gibi lrsin dékstn, nasi olsa kadin/anne temizler”
5aks agsindan biklk! Alle Uyelerinin orizk yagam alan olan evin temizienmes, sadece annenin
sorumiulugu degidir! Beko firmasin ailenin kdlesi dedil diger herkes gibi bir Uyesi olan
kadiniardan/annalerden szir dilemeye ve reklam filmini yayindan kaldirmaya caginyoruz! Sizler de
rekdam filminin yayindan keldinimasini talep etmek igin bir imza vererek ve Twitter Uzerinden
#Gorinmez0lmayacagiz etiketi lle @Beka adl hesap e paylasim yaparak cnsiyetcilige karsi
nareketz gagin!

Tuitter: #GériinmezOlmayacagiz!
imza kampanyas

BiR SONRAK| EYLEMLERIMIZDEN HABERDAR OLUN BIZE BiR EYLEM ONERIN

Resim 2. Kampanyalar hakkinda kullanicilar1 eyleme ¢agiran “Harekete Geg” ve kullanicilar: eylem siirecine

dahil eden boliimleri.
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Erktolia.org Sitesinde Basariya Ulagmus ilk Eylem ve Betimsel Analizi

Erktolia.org sitesinde basariya ulasan ilk eylem, $6len markasinin “Erkek Gibi Ye, Erkek Gibi Yaga”
sloganli ¢ikolata reklamina kars1 gerceklestirilmistir. Eylem, hem Erktolia.org sitesi ve sosyal medyalari
araciligryla hem de Change.org isbirligiyle yaklasik 5 bin imzaya ulasmis ve reklamimn yayindan
kaldirilmas: ve bu sloganla ¢ikan ambalajli tiriinlerin toplatilmasi saglanmigtir. Sosyal medyaya entegre
bir eylem siireci yiiriitiilmiis, #BoykotSolen etiketiyle sosyal medya kullanicilarinin eyleme dahil
edilmesi saglanmustir. Erktolia.org’'un ilk dijjital feminist aktivizm basarist olan bu eylem, iki farkli
tema altinda betimsel analiz yontemiyle ¢aligmanin kuramsal cercevesi baglaminda yorumlanacaktir.
[k olarak, s6z konusu reklamin eyleme déniigmesine neden olan cinsiyeti ve {ist anlatida ableist
temsil ortaya konacak sonrasinda ise Erktolia.orgda benimsenen feminist perspektifin bu temsili

sorunsallagtirma bi¢imi ve ifadeleri Tablo 1deki kategorizasyona bagl olarak irdelenmistir.

Eylemin Adi: “Erkek Gibi Ye, Erkek Gibi Yasa”

Eylemdeki Ableist Temsil: Wapps reklamy, eril bir dil kullanilarak 6riilmiis bir anlatiy: ifade
etmektedir. Reklamda erkek olmayanlarin, eksiltici fallus egemenligi altinda yasamasi gereken
kisiler olmas1 gerektigi anlamini ¢ikarmak miimkiindiir. Yani, reklamda kadin ifade edilmeden de
bu egemenligin nesnesi ve edilgen bireyi haline gelmistir. Reklamda erkeklige yapilan giizellemeler
dolayimiyla erkege bir gii¢ ve kutsiyet atfedilmistir. Erkeklik yiiceltilmis ve yasamaya layik goriilen tek
cins olarak yansitilmistir. Reklamin hedef kitlesinin, yani ¢ikolatay: tiiketecek ve tiiketen bireylerin,
“erkek gibi ye” mottosuyla tiretilen anlamla 6zdeslesmeleri salik verilmistir. Erkek egemen toplumun
ideal insan modeli erkektir. Bu mitsel gerceklik, insanliga erkek gibi olmay1 ve yasamayr empoze
etmektedir. Reklamda ilkel ve kaba eylem bicimleri, erkeksilikle 6zdeslestirilerek ifade edilmis ve
bu davranislar: giizelleyerek sik gostermek ve normallestirerek kabul ettirmek tizerine kurulmugtur.
Reklamin son sahnesinde bir balta, dis sesin “erkek gibi ye, erkek gibi yasa” hatirlatmasiyla birlikte
tahtaya saplanmaktadir. (Resim 3) Balta, barbar ve acimasiz savascilarin savas aleti ve siddet
unsurudur. Reklamda ise balta aletine bir karizma yiiklenmistir. Baltaya yiiklenen eril anlam yine

siddeti giizelleyen ve olumlayan bir anlat1 olusturmustur.

Resim 3. Wapps reklaminin son sahnesi.
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Reklamda erkege, sahip olunmasi gereken insan modelinin atfedildigini sdylemek yanlis
olmayacaktir. Toplumsal kabuller, “erkek gibi” olan seylere bagli olarak temsil edilmistir. Bu noktada
kadin, erkek 6znesinin kargisinda goriinmeyen bir nesnedir. Zira, ableist anlayis geregi toplumsal

kabuller disil eksikligin karsisinda, eril dilin ve eylemin yaraticihiginda viicut bulmaktadir.

Eylemin Cinsiyet¢ilik Baglaminda Sorunsallastirilmasi
Erktolia.orgda Wapps reklami asagidaki soylemler dogrultusunda eyleme agilmgtir:

Erkek olmak; taciz etmek, vahsi olmak, saldirgan olmak, kaba olmak ve hali saha mag1 yapmak
degildir. Erkek olmak, sanattan anlamamak veya cahil olmak demek de degildir. Bu ve
benzeri erkeklik tanimlamalari yiiziinden olusan toplumsal cinsiyet algisiyla, erkeklik siddete
meyyal olmak {izerinden tanimlaniyor; erkeklerin siddete egilimli olmasi normlastiriliyor,
hatta sempatiklestiriliyor. Wapps'1in reklam filminde sadece erkeklige atfettigi “hayatta kalma

i¢glidiisti” kadinlarda “erkek siddetine ragmen hayatta kalma i¢giidiisiine” doniisiiyor.

Erktolia.org’un eylemi sunus bi¢imi ve bu noktada feminist elestiri baglaminda sorunsallastirdig:
cinsiyet¢i yargilar; ableist anlayisin eril dili ve eylemi normlastirma egilimi {izerinedir. Reklamda
ilkel ve kaba davraniglarin sempatiklestirilerek ve olumlanarak erkeksilikle 6zdeslestirilmesi, bu
davraniglarin hayatta kalma i¢giidiisiine baglanmas: ve aslinda bu durumun sonucunun “erkek

siddetine ragmen hayatta kalma” icgiidiisiine yol agryor olmasi elestirilmigtir.
Ayrica, s6z konusu reklam i¢in eyleme ¢ikilmasinin gerekeesi de asagidaki gibi sunulmustur:

Solen’in Wapps markasinin “erkek gibi ye” kampanyasini sonlandirmasini bekliyoruz.
Solen’i, kadin cinayetlerinin Tiirkiye gibi bu denli sik vuku buldugu bir iilkede, bu “saka”
kaldirmayan boyuttaki toplumsal problemin kokeninin tam da bu reklam filminde savunulan
cinsiyet rollerinde yattigini1 gérmeye cagiriyoruz! Mevcut sartlar altinda hi¢ kimsenin bu
kampanyadaki gibi bir ayrimcilig1 beslemeye ve yaymaya; erkekleri erkek yapan unsurun
siddet oldugu imasinda bulunmaya; erkekleri siddet igeren davranislarda bulunmanin dogal,
hatta sempatik bir sey olduguna inandirmaya hakki yok! Bu nedenlerden otiiriit Wapps iiriin
ambalajlarinin degistirilmesini, kampanyanin sonlandirilmasini ve reklam filminin geri

¢ekilmesini talep ediyoruz!

Erktolia.orgda yer alan bu gerekge, reklamdaki cinsiyet¢i rolleri sorunsallastiran ve erkegin
kadin tizerinde tahakkiim kurmasini saglayacak ve her tiirlii siddet eylemlerini erkeksilik normalligi
i¢ine oturtabilecek ableist bir tutumun elestirisini icermektedir. Zira bu durum, erkekleri erkek yapan
unsurun giddet oldugu imasinin vurgulanmasiyla belirtilmistir. Ozellikle Tiirkiye gibi kadina yonelik
siddet eylemlerinin azzimsanmayacak 6l¢iide oldugu iilkelerde, reklamin bu eylemleri normallestirme
potansiyeline sahip oldugu gerekgesi 6nemli bir elestiridir. Site, cinsiyetci dili ve buna kars1 feminist
elestiriyi gortniir kilarken, sosyal medya kullanicilarini da cinsiyetciligi tireten kisi ve kurumlara

kars1 harekete ge¢cmeye cagirmaktadir.
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Tartisma ve Sonug

Hegelyen bir anlamla, erkegin kendi agkinligini ve efendiligini ancak 6tekine boyun egdirerek
kurabilecegini 6ne siirmek miimkiindiir. O halde tipki efendi-kole diyalektiginde oldugu gibi ableist
temelli tutumlar ve temsiller de 6tekinin yani bu ¢aliymanin odaklandig: tizere kadina yo6nelik
cinsiyet¢i yaklasimlarin tezahiirleri olarak ortaya g¢ikmaktadir. Cinsiyetgilik, eril yetkinliklerin
lehine isleyen ve kadinlarin bu yetkinliklere sahip olmamalarindan 6tiirti onlari etiketleyen ve
kademeli olarak hareket eden bir ableism formudur. Kadinlar, sosyal yasamda 6zellikle de medya
drtinleriyle kurulan anlam diinyasinda eril dil ve tahakkiimiin dolayiminda birtakim kalipyargilar ve
toplumsal kabuller egliginde yer almaktadirlar. Beauvoir, bu durumu kadinlarin kendilerini erkekler
karsisinda birer 6zne olarak konumlandiramamalarina baglamaktadir. Dijital feminist aktivizm ise
bu noktada kadinlara, erkeklere iliskin “6teki” konumundan siyrilmalarina ve bu konumlarina karsi
ses ¢ikarmalarina ve karg1 ¢itkmalarina olanak saglayacak bir firsat sunmaktadir.

Feminist perspektifin, dijital alandaki aktivizm bigimleri, kadinlarin sosyal alanda yasadiklar1
sorunlara iliskin tartismalar1 baglatma, orgiitleme, harekete gecirme, bilgilendirme ve tesvik etme
ile birlikte alternatif bir kamusal alan olusturmalari agisindan 6nemli bir katki saglamaktadir.
Dolayistyla kadina yo6nelik sorunlu temsillere karsin bireylerde farkindalik yaratmay: amaglayarak
eyleme katilmaya ¢agiran bir aktivizm bicimi olarak dijital feminist aktivizm, cinsiyet temelli ableist
temsilin 6niine gegilebilmesi noktasinda bir alternatif olarak sunulabilmektedir. Bu aktivizm bigimini
stirdiiren platformlardan biri ise dijital feminist aktivizm alaninda Tiirkiyede kurulan ilk platform
olma 06zelligini tasiyan Erktolia.org sitesidir.

Calisma kapsaminda Erktolia.org sitesinin genel yapisi ve kullandig araglar incelenmis ve basarili
olan ilk kampanya betimsel analiz yontemiyle anlamlandirilmistir. Erktolia.org sitesi yogunlukla
cinsiyetgi dil ile miicadele eden ve séylem iizerinde kurulan erkin hegemonyasina karsi eylem
kampanyalar1 olusturan bir platformdur. Olusturulan eylem kampanyalariyla Erktolia.org sitesinin
ortaya koydugu amag ve aktivizm unsurlarini hayata gecirme baglaminda yeni bir karsi-kamusal alan
dogurdugunu séylemek gerekmektedir. Sitede yer alan eylemlerle kullanicilar, cinsiyetci séylemler
konusunda bilgilendirilmekte, farkindaliga tesvik edilmekte ve kars1 eylem gergeklestirilmesi igin
beklenmektedir. Kullanicilar, sitede yer alan icerikleri kendileri de tiretebilmektedir; yani, sitede
kullanicilardan gelen eylem isteklerine de yer verilmektedir. Kullanicilara hem sosyal medya
hesaplarindan hem de e-posta veya site iizerinden eyleme katilma ozelligi sunulmugtur. Ozellikle
sosyal medya hesaplarindan eylemlerin duyurulmas: eylemlerin igerdigi feminist perspektifin etki
alaninin yayilmasini ve etkilesimlilik unsuruyla birlikte tepki alinmasinin saglanmasi konusunda
olduk¢a 6nemlidir. Nitekim, Erktolia.org, kars1 ¢ciktig1 cinsiyetci anlayislara karsi boylece yeni bir
forum olusturmaktadir. Calismada incelenen Erktolia.org’un ilk eylemi, bagariya ulasan bir eylem
olmustur. Incelenen eylemde, sitede cinsiyetgiligin kadinin toplumsal anlamda eril dilin baskinlig
karsisinda oOtekilestirilen, pasiflestirilen bir konumda yer aldig1 gerekeesiyle sorunsallagtirildig
gozlemlenmistir. Ek olarak, ableist temsilin 6zelliklerinden biri olan normlastirma konusu da yine
yer verilen eylem gerekgelerinde eril dilin toplumsal kabuller agisindan normlastirilmas: seklinde
yer almuistir.
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Dijitallesen medya alani, toplumsal yapiy1 ableist tutumlara karsi doniigtiirmek noktasinda
alternatif alanlar olugsmasina olanak saglamustir. Dijital aktivizm icinde spesifik bir alan olarak
karsimiza ¢ikan dijital feminist aktivizm gesitli bigimlerde etkinlik gostermektedir. Tiirkiyede
dijital feminist aktivizm sitesi olarak kurulan ve bu alanda bir ilk olan Ertolia.org platformu, dijital
feminist perspektifte cinsiyetcilik karsit1 eylemleri internet kullanicilarina sunmakta ve bu alanda
kamuoyu olusturmaktadir. Erktolia.org, belli diizeylerde geleneksel medyada veya sosyal yasamda
karsilagtiklar1 ableist tutum ve temsillere karsi ses ¢ikaramayan bireylerin, birlesebilmelerine ve
degisime katki saglayabilmelerine firsat tanimaktadur.
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Extended Abstract

From Ableist Presentation of Women in Media to Activism of
Digital Feminist Perspective: “erktolia.org” Case Study

Burcu KAYA ERDEM”
Elif KARAKOC™*

Ableism, as a concept started to be used in the terminology of disability studies, reflects the
marginalizing apprehension caused by the perception of “incomplete” towards disabled persons.
Ableism is a network of beliefs, processes and practices that produces a particular kind of self and
body (the corporeal standard) that is projected as the perfect, species-typical and therefore essential
and “fully human” (Campbell, 2009, p. 5). Also ableism, is the name of the unjust treatment of
individuals due to their differences and on the grounds that they are not “fully human” (Tufan, 2012,
p-20).

Despite ableism has been translated into Turkish as “playing safe” (playing safe “saglamci’, 2018),
its Turkish translation was not preferred due to the etymologic and ideological inference of love that
it has, as justified in the content of the study. The concept and case of ableism connotes the relation
between more superior and comprehensive “integrity” and “incompleteness”(Tufan, 2012, p. 21) in
the context of marginalizing literature. The said relationship is revealed when it is studied along with
“phallus”, which is the penis’s projection of love and expression of integrity in psychoanalytic theory
“Phallus’, as an indicator founded by Freud and formalized by Lacan (Lacan, 2013 and Freud, 1994),
explains the vision of incompleteness in the ableist attitude, avoiding to characterizing women with
the adjective of integrity. Woman is “phallus” and man is “the one who owns phallus” in symbolic
system with social or psychoanalyst insight. Hence, owning phallus has the characteristic of a tool of
patriarchal dominance (Ozen, 2014).The ruler gains its power with the “integrity image” of phallus.

Ableism puts forward the form of marginalizing, as a social exteriorization of this phallus-based
search of “integrity” about women. Ableism is a fundamental concept, the cause of various forms
of hegemony. In this context, racism and sexism can be listed among the forms of ableism as well
(Wolbring, 2008, p. 253) Sexism can be viewed as an ableism form, functioning in favor of specific
competences, labeling women because they lack these needed competences, and acting in phases.
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Perceiving women as “incomplete” in the form of rejection of integrity and hence perceiving
them as the “others” in social platform against male ruling also has an effect on presentation of
females in media. Media, having the effects including changing, transforming and directing social
perception, is one of the tools recreating and reinforcing the ableist perception. The study, based
on the thought that presentation of women especially in commercials has female stereotypes and
male-dominant characteristic(Mengii, 2004; Borakas 1994; Sertas and Lusoglu, 2014), aimed to put
forward the ableist attitude, building primarily the social identity of women based on the perception
of “incompleteness” (Zengin, 2015) and the social identity of men based on the perception of
“integrity”, and aimed to reveal their presentations in media.

Developments in informatics and telecommunication technologies, which accelerated
since 1990s, and the new media environments formed by these developments both formally and
contextually, have also influenced self-expression means of individuals. Especially, involvement
of social media in daily lives of individuals and gradual increase of utilization levels have brought
along changes and transformations in many fields. At this change and transformation process, media
consumers, assessed as “passive detectors” of traditional screen culture and having the characteristic
of viewer-reader-listener, have become “active users” switching to digital screen culture by means of
digital technologies. Digital area, surpassing the principle of time and place unity of off-line world in
on-line field, offers users to participate in a social environment interactively by establishing collective
correspondence, talk and chat groups. At this point, activism, containing organization activities in
order to solve a social problem (Sivitanides, 2011, p. 2), has been moved to an online environment
with the effect of digital field and has become a digital activism, transforming the said solution
to a digital activity form. Ableist presentation of women and creation of marginalizing expressions
about this presentation in social field and in media, as focused in this study, have caused generation
of activist alternatives according to feminist perspective. In sexist and metanarratives formed by
masculine speech, on the other hand, groups with feminist perspective standing against the ableist
narrative have started to use the digital field as a means of molding public opinion against the said
narrative and started to invite individuals to digital activist demonstrations against sexism (Riera,
2015; Sen and Kok, 2017).

In the study, primarily, ableist presentation and attitude were defined and interpreted in the
context of sexism. Subsequently, digital feminist perspective, as an activist alternative in the face of
negation and problematic presentation created against women in social platform, was scrutinized
and the potential of the digital-using feminist perspective to transform the mentioned problematic
presentation in favor of women was discussed. The study was a qualitative field research that used
the technique of case study, based on the descriptive method. In this context, as a digital feminist
activism platform, it was examined how “erktolia.org” Internet web site, being the first in Turkey
(Tahaoglu, 2015), has problematized sexism in the context of ableism based on its general structure
and first succeeding protest campaign.

The study is a qualitative study using case study sampling technique and descriptive analysis
method. In the descriptive analysis method, the data analysis process consists of description,
classification and association (Ozdemir, 2014). Besides, Erktolia.org has been examined under
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categorization in the context of Vegh's (2003) determinants of activism, namely awareness / advocacy,
organization / mobilization, and action / response and it has been determined whether or not the site
has these elements.

As a result of analysis it can be said that with created campings of movement by erktolia.org site
which gives birth to “alternative public sphere” by giving the purpose and implemented factors of
activisim. The users informed and promoted aweriness by acts about gendered discourse that takes
place in the site. Users can produce the content for the site themselves which means the site may
present users opinions of act request. Users can register with both social media and email accounts.
Especially an announcement of acts with social media accounts can disseminate the feminist
perspective’s sphere of influence. This opportunity that site provides is very important for increase
the participation towards the feminist acts.

It was derived that erktolia.org web site has the digital feminist perspective and the potential to
mold opposing public opinion for the transformation of ableist attitude and presentation of women.

Keywords: Ableism, Phallus, Activism, Digital Feminism, Erktolia.org
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