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Miizik veya popiiler miizik triinleri giinimiizde devletlerarasi iliskileri etkileyen veya farkli bir
yone sevk eden derecede onemli kiiltiirel unsurlardir. Devletler, miizigin diplomasideki bu
etkileyici pozisyonunu, iilkelerinin ekonomi politigini giliglendirmek adma g¢esitli sekillerde
kullanmaktadir.

Miizik diplomasisi, giiniimiizde iilkelerin kullanmis oldugu kiltiirel diplomasi araglarindan
birisidir. Giiney Kore popiiler kiiltiir tiriinlerinden biri olan K (Korean)-Pop, Giiney Kore nin son
yillarda diplomasi agisindan etkili bir sekilde kullandig1 ve 6n plana ¢ikardig1 araglardandir. Bu
calismada Giliney Kore miizik diplomasisi, K-Pop’un zirvesinde sayilabilecek olan BTS grubu
orneginden agiklanmaya g¢alisilmistir. Calismada BTS grubunun K-Pop 6zelinde giiniimiizde
Giliney Kore’yi uluslararasi diizeyde temsil edebilecek nitelikte olan kiiltiirel bir tiriin haline geldigi
tizerinde durulmustur. BTS grubunun Giiney Kore politik aktorlerince en tist diizey destek gordiigii,
bu destek sayesinde iilkeyi yurtdisinda sembolize eden en 6nemli kiiltiirel figiirlerden oldugundan
bahsedilmistir. Ayrica K-Pop’un Giiney Kore’de filmden miizige, yemekten modaya uzanan
alanlarda iilkenin ¢ekim giictinii artirict bir K-marka/K-stil olusturma ¢abasmin ve bu g¢abay1
diplomasiye tahvil etme gayretinin yansimasi oldugu ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Muzik, Miuzik diplomasisi, Giiney Kore, K-Pop, BTS

K- Pop and BTS Group Example As A Means Of South Korean Music
Diplomacy

Abstract Research Paper

Music or popular music products are important cultural elements that affect interstate relations or
lead them in a different direction. States use this impressive position of music in diplomacy in
various ways in order to strengthen the political economy of their countries.

Music diplomacy is one of the cultural diplomacy tools used by countries today. K (Korean) -Pop,
one of the products of South Korean popular culture, is one of the tools that South Korea has
effectively used and brought to the fore in terms of diplomacy in recent years. In this study, South
Korean music diplomacy is tried to be explained from the example of BTS, which can be considered
at the top of K-Pop. In the study, it is emphasized that the BTS Group has become a cultural product
in the K-Pop special, which can now represent South Korea at the international level. It is
emphasized that the BTS group receive the highest level of support from South Korean political
actors, and thanks to this support, it is one of the most important cultural figures that symbolize the
country abroad. In addition, it has been revealed that K-Pop is a reflection of the effort to create a
K-brand / K-style in South Korea, which increases the attractiveness of the country in areas ranging
from movies to music, from food to fashion, and to the effort to transform this effort into diplomacy.
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Giris

Miizigin giiniimiizde bireyleri ve toplumlar1 duygusal, fikirsel ve kimliksel
olarak etkiledigi gibi iilkeler arasindaki diplomatik iligkileri de cesitli agilardan
etkiledigi gézlenmektedir. Diplomaside devletlerin elini gii¢lendiren bir arag olarak
kullanildig1 goriilen miizik, bu agidan yalnizca begeniyle dinlenen bir popiiler kiiltiirii

iiriinii olmamaktadir. Miizik veya popiiler miizik, tarihi siiregte iilkeler arasinda
diplomatik iliskileri gelistirici bir yumusak gii¢ araci olarak kullanilmistir.

Bu ¢aligmada incelenen Giiney Kore popiiler kiiltiir tiriinii olan K-Pop ilk
olarak Asya bolgesinde dinleyici kitlesini artirmig, daha sonra diinyanin ¢esitli
bolgelerine kademeli olarak yayilmistir. K-Pop’un her gegen giin izleyici sayisinin
artmasina paralel olarak Giiney Kore i¢in iyi bir miizik diplomasisi 6rnegi oldugu
gozlenmektedir. Ozellikle popiiler K-Pop gruplarindan BTS, icinden gectigimiz
pandemi siirecini etkili bir sekilde kullanmasi yoniiyle Giiney Kore miizik
diplomasisi i¢in bir model olusturmaktadir. BTS grubunun UNICEF kampanyalarina
destegi; wkeilik karsitt Black Lives Matter (BLM) hareketine bagisi (hemen
sonrasinda BTS fanlarinin —ARMY- sosyal medyada organize olarak 24 saat
icerisinde 1 milyon dolar toplamalari); pandemi siirecinde igsiz kalan miizik
emekeilerine bagisi; “Dynamite” sarkisiyla YouTube’da rekorlar kirmast ve miizik
piyasalarindaki onemli o6diillerden olan Billboard Hot 100°de birinci siraya
yiikselmesi tiim diinyanin goziinii bu gruba ¢evirmistir. Billboard Hot 100 odiilii!!
tim diinyadaki takipgilerinde oldugu kadar Giiney Kore’de biiyiikk sevingle
karsilanmig, Devlet Baskan1 Moon tarafindan giizel s6zlerle 6viillmiistiir.

Miizik diplomasisi, {lilkelerin miizigi tarihi siire¢ icerisinde kendi ¢ikarlari
dogrultusunda kullandig1 bir diplomasi ¢esidi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Fransa,
Almanya ve Amerika’da icra edilen ¢esitli miizik formlarinin farkl tilkelerle ¢esitli
gii¢ iligkileri kurmada iistlendigi pozisyonun bir benzeri giiniimiizde Giiney Kore
popiiler kiiltiir iiriinii olan K-Pop 6rneginde goriilmektedir.

K-Pop’un Kore’'nin diger iilkelerle olan iliskilerinde son yillardaki iyi bir
kamu ve kiiltiirel diplomasi aract oldugu (Effendi, 2012; Jang ve Paik, 2012;
Evangalista, 2019; Binark, 2019) belirtilmekle birlikte yine Kore i¢in iyi bir yumusak
gii¢ aract oldugu (Kozhakhmetova, 2012; Nye ve Kim, 2013; Kim ve Marinescu,
2015, Valieva, 2018) son donemde siklikla ifade edilmektedir. Calismanin ilerleyen
boliimlerinde de ortaya konulacagi gibi Giiney Kore i¢in K-Pop’un etkili bir kamu-
kiiltiirel diplomasi araci ve yumusak gii¢ unsuru olmasi Kore’nin tiim diinya iilkeleri
ile iliskilerinde pozitif bir 6ncelik saglamaktadir. Bununla birlikte K-Pop’un miizik
diplomasisi yoniinii inceleyen spesifik bir ¢aligmanin bulunmayisi bir eksiklik olarak
durmaktadir. Bu ¢alisma, son yillarda Kore miizik diplomasisinde K-Pop ve 6zellikle
BTS grubunun yiikselen degerini 6ne ¢ikarmasi acisindan dnemlidir. Kiiresel 6l¢ekte

1106.10.2020 tarihi itibariyle toplam 6 haftalik siire igerisinde Dynamite sarkisi Billboard Hot 100 listesinde 3
hafta 1.sirada, 3 hafta 2.sirada yer almistir.
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milyonlarca hayran ve dinleyici kitlesi bulunan, yaratici kiiltiir endiistrisi tiriinii
olarak Giiney Kore ekonomisine milyar dolarlar kazandiran K-Pop’un miizik
diplomasisi yoniinil vurgulayan bu calisma literatiirdeki bu eksiklige bir katki sunma
amacindadir.

Bu ¢alismada Giiney Kore’yi yurtdisinda etkili bir sekilde temsil eden ve
pandemi siirecinde insanliga “Dynamite”, “Life Goes On”, “Butter”, “Permission to
Dance” gibi sarkilariyla destekte bulunan BTS’in Giiney Kore i¢in miizik diplomasisi
yonii ortaya konulmustur. Bu agidan ilgili literatiir g6z oniinde bulundurularak
gerekli derleme yapilmistir. Yaratici endiistri tirtinii olarak her y1l onlarca yeni K-Pop
grubunun Kore’de miizik endiistrisince piyasaya sunuldugu g6z Oniine
bulunduruldugunda calismanin -K-Pop 6zelinde- BTS grubu ile sinirlandirilmasinin
nedeni, BTS’in giiniimiizde yalnizca bir popiiler kiiltiir tiriinii olarak degil Giiney
Kore’yi birgok platformda temsil eden etkili bir miizik diplomasisi araci
olmasindandir. Kore Devlet Bagkan1t Moon Jae-in tarafindan son olarak BTS’in
“Gelecek Nesiller ve Kiiltiir icin Ozel El¢i” olarak atanmasi ve diplomatik pasaport
verilmesi ise diplomasi agisindan BTS’in Kore’yi temsil eden en etkili arag
oldugunun kanitt olarak diisiiniilmektedir.

1. Diplomasi, Yumusak Gii¢ ve Miizik Diplomasisi

Diplomasi, iilkelerin baska iilkelerle iliskilerini gelistirmesine yardim eden
onemli bir aragtir. Ulkelerin kiiltiirel kaynaklari giiniimiiz kamu diplomasisinde 6n
plana ¢ikan Onemli unsurlardandir. Kiiltiirel {riinler, baska tilkelerle iletisim
(connection) ve wuyum (consistency) saglama ile yenilik (innovation) gelistirme
yonleriyle diplomasiye ii¢ dnemli strateji kazandirmaktadir (Goff, 2013, s. 9-10).
Kiiltiirel iriin olarak miizik de miizik diplomasisi ve kiiltiirel diplomasi ac¢isindan
tilkelerin elini giiclendiren 6nemli araglardan birisidir. Miizik diplomasisi miizigin
toplumda kiiltiirii etkileyen yonii ve kiiltiirel diplomasi ile kesisen tarafindan dolay1
kiiltiirel diplomasinin merkezi unsurlarindan birisidir (Marc, 2019, s. 254).

Miizik, giiniimiizde {ilkelerin uluslararasi iliskilerde yeni diplomasi
ara¢larindan biri olarak 6n plana ¢ikan kiiltiirel iiriinler arasindadir. Miizigin bireyde
psikolojik olarak iyi olma durumu saglamasinin yaninda bireysel-toplumsal
kimliklere hitap ederek cesitli tutumlar1 degistirici yeteneginin farkedilmesi; bir
ulusun temel degerlerini yansitabilmesi; 6zgiirlik sembolii olarak ifade edilmesi,
devletler tarafindan cesitli uluslararasi krizleri iyilestirici yonlerinin bulunmasi ve
tim bunlart ulusal smirlart asarak yapabilen niteliklerinin kesfedilmesiyle
diplomaside miizik diplomasisi olarak adlandirilan bir alandan bahsedilmesine yol
acmistir (Gienow-Hecht, 2015, s. 165-188; Ahrendt vd., 2014, s. 1-16).

Miizik diplomasisi Joseph Nye’in “yumusak gii¢” olarak adlandirdig:
kavramla yakin iligki igerisindedir. ““Yumusak gii¢”, bir {ilkenin kiiltiirii, degerleri ve
politikalarinin bagka iilkeler tarafindan ilgi c¢ekici gelmesi yoOniiyle devletler
tarafindan kamu diplomasisinin bir araci olarak kullanilmaktadir (Nye, 2008, s. 95).
Uluslararas: iligkilerde askeri giic ve ekonomik yaptirim gibi unsurlara alternatif
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olarak Nye, yumusak gii¢ ile ikna ve isbirligi araglarini 6nermektedir (Nye, 2005, s.
16). Kamu diplomasisinde temel amag¢ bir iilkenin imajin1 ve itibarmi karsilikli
anlayis ¢ercevesinde gelistirmektir (Simonin, 2008, s. 24). Bir devletin yumusak
giicii diinyadaki bagka iilkeleri kendine ¢cekebilme yetenegi ile iliskilidir (Nye, 2012).
Genel olarak sdylenecek oldugunda yumusak giiciin temel bilesenlerinin kiiltiir,
politik degerler ve dis politika oldugu belirtilmektedir (Valieva, 2018: 208).
Ekonomik, politik, kiiltiirel, insan sermayesi ve diplomatik olmak iizere bes farkli
yumusak gii¢ yapisindan bahsetmektedir (Holik, 2011). Son yillarda yumusak giic
kavraminin, Ozellikle Uzak Dogu Asya baglaminda daha onemli hale geldigi
goriilmektedir. Baz1 gézlemciler ve uzmanlar bu acidan bélgeye bir gii¢ transferi
oldugunu belirtmektedir (Huang, 2013: 5).

Miizik, diplomaside uzun siiredir tilkelerin kullandig1 kiiltiirel enstriimanlar
arasinda bulunmaktadir. Uluslararasi {ine sahip ¢esitli sanat¢ilar miizik tarzlar ile
gecmisten bu yana devletlerin miizik diplomasisinde elini gii¢lendiren unsurlardan
olmustur. Senfonik orkestralar, miizik diplomasisinin yiizyil1 asan tarihindeki ilk
orneklerindendir. ABD’nin miizik diplomasisi alaninda uluslararasi tine sahip senfoni
orkestralarinin amaci yalnizca gilizel miizik icra ederek diyalogu gelistirmek
olmamuistir. Senfoni orkestralarinin yurtdisi turlarinda izleyiciler bir taraftan miizigi
sessiz ve dikkatli bir sekilde dinlerken diger taraftan orkestranin arkasindaki
Amerikan ‘liderlik’ ve ‘otorite’sini de gérmektedirler (Gienow-Hecht, 2012, s. 26).
Miizigin, devletlerin ‘gii¢’ ve ‘degerler’ini temsil eden bir ara¢ gorevi Fransa
orneginde de goriilmektedir. Fransa’da tarihi siirecte operalara biiyiikk Onem
verilmistir. Ozellikle III. Cumhuriyet déneminde Fransiz Cumhuriyetinin imaj,
Almanya’da gelisen miizik 6rneklerine bakilarak iilke i¢inde ve disinda icra edilen
operalar sayesinde diplomatik bir ara¢ olarak olusturulmaya c¢alisiimistir (Pasler,
2009, s. 231-299).

Miizigin diplomaside bir ara¢ olarak kullanilmasini isaret eden miizik
diplomasisi i¢in caz miizigi iyi bir 6rnek olarak durmaktadir. Caz miizigi ile
Amerikan eglence ve miizik sektorii Dogu Avrupa iilkelerinde biiyiik etki yaratmistir.
Cazm Dogu Bloku iilkelerindeki ideolojik blokaji kaldirmak ve Amerikan kiiltiiriine
sempati uyandirmak i¢in etkili bir miizik diplomasisi araci olarak kullanilmasi ABD
yetkililerine gore biiyikk bir basaridir. Oyle ki ABD Baskani Eisenhower cazi
“Amerika’nin en biiyiik diplomat1” olarak kabul etmistir (Quessard, 2020, s. 286-
287). Tam tersi olacak sekilde Amerikan caz miiziginin Asya iilkelerindeki Amerikan
karsitligindan dolay1 alan bulamamasinda ise devreye Alman caz miizigi girmistir.
Bat1 Almanya, bir diplomasi araci olarak kullandig1 cazin (“Caz Diplomasisi” olarak
adlandirilmaktadir) icerisine kiiltiirel unsurlarint da ekleyerek Asya iilkelerinde caz
turneleri (A4sientournee) diizenlemistir. ABD, bunu firsat bilerek iilkesini temsil
edecek bir caz grubunu Tayland’a gondermis fakat Tayland krali, Alman caz
miizisyenlerinin caz turnesini tercih ettigini belirtmistir. Tayland’da diizenlenen caz
turnesinde Tayland Krali Bhumibul Adulyadej’in bir caz hayrani olmas1 énemlidir.
Kral, Alman caz miizisyenlerinin Tayland’daki performansina hayran kalmistir.
Tayland’da diizenlenen Alman caz turnesinde icra edilen popiiler yerel Siamese
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dansinin caz yorumu “Now Jazz Ramwong” olarak anilmaya baglanmistir (Dunkel,
2014, s. 158-159).

Giintimiizde Giiney Kore popiiler kiiltiir miizigi olan K-Pop ve K-Pop’un
zirvesinde olan BTS grubu miizik diplomasisi ac¢isindan Giiney Kore’nin yumusak
giicii olarak 6n plana ¢iktig1 gozlenmektedir. Sonraki boliimlerde daha detayli
aciklanacag lizere K-Pop’un yukarida belirtilen “caz diplomasisi”ne benzer bir “K-
Pop diplomasisi” iglevi iireterek Giiney Kore’nin Asya bolgesi ve tiim diinyaya
acilmasinda kolaylastirict diplomatik rolii {izerinde cesitli 6rnekler verilerek
durulacaktir. Bu noktada K-Pop’un yalnizca popiiler bir miizik tiirli olarak degil,
devletlerarasi/toplumlararasi iligkileri etkileyen 6nemli bir miizik diplomasisi araci
oldugu ortaya konulmaya ¢alisilacaktir.

2.°‘Hallyw> ve Yumusak Gii¢ Olarak Giiney Kore Kamu
Diplomasisindeki Yeri

‘Hallyu’ (Hanliu, Korean wave) kelimesi 1990’11 yillarin sonlarina dogru
Kore filmleri, dramalar1 ve miiziklerinin artan global popiilerligini tanimlamak i¢in
Cinli medya yorumcular1 tarafindan icat edilmis (coined) bir kelimedir (Messaris,
2016, s. 194). Giiney Kore popiiler kiiltiir iirtinlerine verilen genel isim olan Hallyu
bolge iilkelerinin bircogunda medya ve toplumsal alanda etki gostermesi ile adindan
sOz ettirmigtir. Hallyu, Asya bolgesine ait 6zellikler tasiyan bir olgudur. Kiiltiirel
tiriinlerinin igeriklerinde barindirdig1 melezlik ve ulusétesi 6zellikleriyle Giiney Kore
popiiler kiiltiir tirtinleri (film, miizik, oyun, moda), Asya bolgesinin hemen hemen
tiim iilkelerinde biiyiik bir etki alan1 yaratmistir (Marinescu, 2014, s. 2).

Giliney Kore’nin yumusak gii¢ 6zelliginin son donemde yiikselmesinin
Hallyu ile iligkili kiiltiirel unsurlarin1 6n plana ¢ikararak etkili bir sekilde diger
tilkelere ihra¢ etmesinden kaynaklandigi belirtilmektedir (Lin ve Tong, 2008; Kang
ve Soo, 2009). Geleneksel Kore sanat1 ve yemegi oldugu gibi son yillarda 6zellikle
poptiler kiiltiir tirtinleri (moda, film, miizik ve yemek), basta bolge Asya iilkeleri
olmak iizere tiim diinyada gengler arasinda oldukg¢a ilgi uyandirmaktadir (Nye, 2009).
Kore Dalgast iiriinii K-dramalar Kore’nin bolge iilkeleriyle olan iligkilerinde 6nemli
etkiler yaratmistir. Ornegin Kore yapimi Winter Sonata dizisi Japonya’da biiyiik etki
uyandirmig, Japon toplumunda Kore’ye karsi olan olumsuz yaklagimin kirilmast ve
Kore’ye olan ilginin artmasinda etki yaratmistir. Japonyadaki K-Pop hayrani
genglerle yapilan bir calismada K-Pop’un 6zellikle gen¢ Japon kadmlarin Kore
halkina, Kore yildizlarina ve Kore kiiltiiriiniin K-Pop araciligiyla temsili yoluyla
zihinlerine niifuz ettigini gostermektedir. Bu medya temsilleri araciligryla kadin
hayranlar, Kore'yi teknolojik ilerlemenin gelistigi, ¢aliskan ve iy1 goriinlimlii insanlar
olarak sembolize edilen Koreli insanlarla iligkilendirerek Kore'ye karsi olumlu bir
gorlis gelistirmektedir (Kozhakhmetova, 2012: 54). Kore Dalgasi (Hallyu)'nin
kiiltiirel yonlii yumusak gii¢ 6zelligine, Kore-Tayvan iligkilerinin gelismesi 6rnek
gosterilebilir Kore ve Tayvan arasinda 1992°de kesilen iligkiler, K-dramalar, Kore
yemekleri, K-moda, internet oyunlar1 ve K-Pop gruplarinin giiclii etkisi ile
Tayvanlilarda sagladigi pozitif imaj sayesinde iki iilke arasinda iligkilerin pozitif
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yonde seyretmesine olanak saglamistir (Sung, 2010). Benzer sekilde Kore Dalgasi
unsurlart K-dramalar ve Kore yemeklerinin Malezya toplumunda genisce karsilik
bulmas: ve tiiketilmesi, Kore'nin Kkiiltiirel yumusak giiciiniin Islami bir bolge
tilkesindeki olumlu yansimasi acisindan da dikkat ¢ekici kilmaktadir (Cho, 2010).

Giliney Kore, Hallyu iirlinlerini kamu diplomasisi aract olarak kullanma
amaci1 tagimaktadir. Hallyu’nun Giiney Kore kamu diplomasisinin énemli bir unsuru
oldugu Giiney Kore Dis Isleri Bakanligi'nin web sayfasinda agik¢a belirtilmistir
(Trisni, 2017, s. 35). Kiiltlirel igerikli iirlinlerin (drama, film, miizik) kiltiir
endiistrileri araciligiyla ilk olarak Asya bolgesinde ve daha sonra ise tiim diinyada
yanki bulmasi Giiney Kore nin imajinda pozitif etkiler biraktig1 agiktir. Bu yoniiyle
Kore Dalgasi’nin potansiyelinin, kamu diplomasi alaninda yiiksek oldugu
sOylenebilir (Cho, 2012, s. 286).

Aragtirmacilar Hallyu’nun giliniimiizdeki etkisini tanimlamak i¢in c¢esitli
donemlerden gectigini belirtmiglerdir. K-dramalarin 1990’larin sonlarinda diger
bolge iilkelerine ihrac¢ edilmesi ile baglayan Hallyu 1.0 donemi, akilli telefonlarin
gelismesi ve sosyal aglarda K-Pop ve K-Pop idollerinin boy gostermesi ile Hallyu
2.0 donemine ge¢ildigini gostermektedir. Bu donemde Hallyu’nun diinya genelinde
yayilmasinda sosyal medya destekli ‘siiper-ulusal fanlar’in (Rae, 2015, s. 157)
destegi onemlidir. Son zamanlarda ise Kore Dalgasi’nin katilimer kiiltiir ve kiiltiirel
teknoloji 6zelliklerinin 6n plana ¢iktig1r Hallyu 3.0 veya Post-Hallyu (Binark, 2019,
s. 64) doneminden bahsedilmektedir. Rae (2015), Hallyu’nun gelecegi ile ilgili K-stil
ozelliklerini i¢eren Hallyu 4.0 dénemi isaret etmektedir. Hallyu 4.0 donemi daha
bariscil, diinyadaki diger yerel hiikkiimet ve kuruluslarla iyi iliskileri i¢eren, ¢ift yonli
etkilesimin daha fazla kuruldugu bir dénemi tasvir etmektedir.

Son zamanlarda Hallyu 4.0 donemine iligkin Giiney Kore hiikiimet
yetkililerinden de ac¢iklamalarin oldugu goriilmektedir. Kore Kiiltiir, Spor ve Turizm
Bakani1 Park Yang-woo yaptigi agiklamada Hallyu’nun tiim diinyada daha etkin
yayilimi i¢in Kiiltiir Bakanlig1 igerisinde, hiikiimet biinyesindeki 12 bakanlikla
isbirligi icerisinde olan ‘Hallyu Destek ve Isbirligi Béliimii’ kuruldugunu bildirdikten
sonra ‘yeni hallyu déneminde’ Kore'nin kiiltiirel {iretiminin c¢esitlendirilecegini,
Kore yumusak giicliniin kiiresel yayilimi i¢in siirdiiriilebilir bir ortam yaratmak
amaciyla tiiketim mallar1 ve hizmet sektorlerinin (giizellik, yemek ve moda gibi)
desteklenecegini belirtmistir (Yeon-soo 2020).

Hallyu, K-dramalar, K-Pop, giizellik, yemek ve moda vb. alanlarinda
olmasinin yaninda kolluk gii¢leri dahil “kamu sektorlerinde Hallyu” sdyleminde
(Kim ve Jin, 2016, s. 5520) goriildiigii tizere Giiney Kore kamu diplomasisinin elini
giiclendirecek drnek model olma ozelligi tasimaktadir. Ornegin Kore Ulusal Polisi,
Hallyu’dan esinlenerek -bir kamu diplomasisi aract gorevi ile- (K-Cop Wave) tiim
diinyada 6rnek kolluk kuvveti model olma gayretindedir (Gap-Ryong, 2019 ve Hyun-
ju, 2015).

Ozellikle pandemi siireci de gdz dniinde bulundurularak K-Pop’un Giiney
Kore’nin ilerlemesi ve diinyada rol model olarak gosterilmesinde bir kamu
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diplomasisi araci olarak kullanilabilecegi yetkililer tarafindan acik¢a ifade
edilmektedir. Kore Foundation (KF) Bagkani1 Lee, Kore’nin gelecege yonelik kamu
diplomasisi listesinde halk sagligi ve karantina oOnlemleri kadar sanal K-Pop
konserlerinin de bulunmasi gerektigini belirtmektedir (Whan-woo, 2020). Baskan
Moon’un da benzer sekilde K-Pop gruplarint destekleyen ag¢iklamalarinin oldugu
bilinmektedir (Valley, 2020).

Diplomaside kiiltiir ve kiiltiirel tiriinler devletlerarasi iliskiler ve iletisimin
gelistirilmesi agisindan 6nemli araglardir. Kiiltiirli sembolize eden iirlinler kimi
zaman diplomatik bir hediye olarak diplomaside yer bulmaktadir. Sanatsal {iriinler,
resimler ve miizik genellikle diplomatik bir hediye olarak kullanilmaktadir. K-Pop
gruplarinin albtimleri Giiney Kore’nin son dénem diplomatik hediyelerinin basinda
gelmektedir. 29.06.2019 tarihinde bir aksam yemeginden sonra EXO grubunun
imzal1 alblimlerini Bagkan Trump’a hediye etmesi (Gorsel 1) ve 20.11.2019 tarihinde
Kore Biiyiikelgisi’nin Filipinler Devlet Baskani Duterte’ye bir toplantida BTS
grubunun albiimiinii hediye etmesi (Gorsel 2) Giiney Kore’nin “K-Pop diplomasisi”
(Bloomberg Quicktake, 2019) (Korea Now, 2019) olarak adlandirilan K-Pop
gruplarinin 6n plana ¢iktig1 ve lilkeyi sembolize ettigi bir miizik diplomasi drnegini
gostermektedir.

3. Giiney Kore Miizik Diplomasisi Araci Olarak K-Pop ve ‘BTS’

K-Pop yildizlarinin Kore’nin marka yiizii ve miizik diplomasisi unsuru
olarak kullanilmas1 2010 yilindaki G-20 Zirvesi’nde goriilmeye baglanmistir. Daha
sonrasinda sirastyla 2012 Yeosu Exposu, 2014 Incheon Asya Oyunlar1 ‘nda K-pop
yildizlarinin Kore’yi temsil etmeleri ve 2018 Pyeong Chang Olimpiyatlari’nda
“Ulusun en sevilen grubu” olarak se¢ilen EXO grubunun Koreliligin simgesi olarak
sunumu (Binark, 2018, s. 43) K-Pop’un son donem Giiney Kore kamu diplomasisini
temsil eden kiiltiirel araclardan biri oldugunu (Istad, 2019) gostermektedir. Kore
popiiler kiiltiir tirtinleri ile ilgili istatistiklerde de K-Pop’un yaratici i¢erik endiistrileri
icerisinde en popiiler boliim oldugu belirtilmektedir (Istad, 2016, s. 70).

Q Bloomberg QuickTake @ @QuickTake - 29 Haz 2019
/r K-pop diplomacy: @weareoneEXO gifted Trump and his daughter lvanka
their signed albums before a dinner banquet in Seoul #EXC

-

:::‘;::‘I?:llcm
Gorsel 1 Gorsel 2

Gorsel 1: EXO grubunun Bagkan Trump’a imzal albiimiinii hediye etmesi
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Kaynak: https://twitter.com/Quicktake/status/1144933898511515648
Erisim 26.08.2020
Gorsel 2: Kore Biiyiikelgisinin Filipinler Devlet Bagkani’na BTS grubu albiimiinii hediye

etmesi  Kaynak: https://www.msn.com/en-ph/news/national/duterte-receives-bts-album-from-
south-korean-envoy/ar-BBX1VVn Erisim 30.09.2020

K-Pop’un, Giiney Kore medya kuruluglar1 tarafindan K-drama ve sinemalar
gibi uluslararasi pazara yonelik stratejik bir pazarlama anlayisiyla sunulmasi bir tiir
teknoloji tiriinti dolan “kiiltiirel teknoloji” olarak kullanildigini1 gostermektedir (Chen,
2016, s. 26; Binark, 2020, s. 192). Giiney Kore hiikiimet ve 6zel ajanslar tarafindan
kiiltiirel tirtinlerin “kiiltiirel teknoloji” olarak sunulmasi, ekonomik olarak biiyiimede
diger teknolojik araglara benzer bir 6nemin bu alana verildigini isaret etmektedir. Bu
yoniiyle K-Pop’un da i¢cinde bulundugu kiiltiirel iiriinlerin teknolojik bir unsur olarak
kullanicilara sunuldugunu gérmek miimkiindiir.

2013 yilinda Big Hit Sirketi tarafindan kurulan K-Pop grubu BTS
(UEFAEED son yillarda adindan basarilart ve fan grubu (ARMY) ile soz

ettirmektedir. Billboard 200 listesinde ti¢ kez 1 numara olan grup 2019 Billboard
miizik Odiilleri’nde “En lyi Grup” 6diiliinii almistir. Grubun Ekim 2020 itibariyle
Twitter’da 29.4 milyon takipgisi bulunmaktadir. BTS grubunu kuran Big Hit
sirketinin yoneticisi Bang Shi Hyuk, BTS’in uluslararasi popiilerliginin arkasinda
kendi jenerasyonlarmin gengligine 6zel hikayeler anlatmalar1 ve evrensel konularla
ilgilenmeleri oldugunu belirtmistir (Cha, 2018).

BTS’in UNICEF isbirligi ile diinya genelindeki genglere yonelik
#Endviolence etiketi ile diizenledigi LOVE MYSELF kampanyasi tiim diinyada
biiylik ilgi uyandirmistir.  UNICEF’in  ‘Generation Unlimited’ kampanyasi
kapsaminda 24.09.2018 tarihinde BM’ye hitap eden BTS grubundan RM, ‘Love
Yourself” albiimlerine atifla ‘kendinizi sevin ve anlatin® mesajini1 tiim diinya
gencligine iletmistir. BTS’in BM’de yaptigi konusma, kisa siirede ARMY’ler
tarafindan paylasilarak Twitter’da TT olarak diinya giindemine tasinmistir (Binark,
2019, s. 140). Grup, ikinci defa 23 Eyliil 2020°de UNICEF Genel Kurulu’na
cevrimici katilarak pandemi siirecinde gencglige yalniz hissetmemelerini ve umutlu
olmalar1 yoniinde pozitif mesajlar iletmislerdir (BTS heartfelt message to young
people at UNGA, 2020) 2.

BTS, kimi zaman BM biinyesindeki ¢esitli yardim ajanslarinda kiiltiirlerarasi
bir “koprii” gorevi gormektedir. Filistinli miilteciler ve Ingiliz 6grenciler arasinda
BM yardim ajans1 kapsaminda kurulan online baglantida 6grenciler birbirleriyle BTS
hakkinda konusup c¢esitli sorular sormuslardir (Taylor, 2018). BTS 6grenciler BTS,

12 UNICEF ve DSO (Diinya Saglik Orgiitii) Baskanlar1 Twitter’da sik sik BTS ile ilgili kutlama, tebrik ve
tesekkiir mesajlar1 paylagmaktadir. Twitterdaki bu paylagimlar miizik diplomasisi agisindan Giiney Kore’nin
BTS araciligiyla tiim diinyaya acilmasinda bir arac1 gorevi gérmektedir. UNICEF ve DSO liderlerinin bazi
paylasimlari i¢in bkz: UNICEF paylasimlari; Fore (2020a); Fore (2020b).

* DSO paylasimlar igin bkz: Ghebreyesus (2020a); Ghebreyesus (2020b); Ghebreyesus (2020c).
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bu 6rnekte de goriildiigii tizere Kore miizik diplomasisinde bir araci kanal (mediator)
gorevi gérmiistiir.

Kore Dalgas1 (K-Wave) popiiler kiiltiir iirlinleri, Gliney Kore hiikiimetleri
icin ticaret, turizm, egitim ve diger ulusal gelir kaynaklarina benzer bir sekilde
yumusak giic ve kiiltiirel diplomasi araci olma potansiyeline sahiptir (Nye ve Kim,
2013, s. 39). Bunun somut bir 6rnegi olarak 2018 yili Mayis ayinda diizenlenen
Billboard Miizik Odiilleri’nde BTS’in Fake Love sarkisini sdylemesi {izerine Bagkan
Moon’un kutlama mesajin1 Twitter ve Facebook’tan yaymlamasi gosterilebilir. Bu
ornek, ayn1 zamanda Kore hiikiimetlerinin K-Pop’a diplomaside verdigi dneme isaret
etmektedir. BTS grubunun Billboard ve AMA (American Music Awards) ’daki
basarilar1 tizerine Kore hiikiimeti tarafindan “Hallyu”nun yayilmasina sundugu katki
nedeniyle 6diil verilmesi (BTS to receive government honor for spreading ‘hallyu’,
2018) de benzer sekilde K-Pop’un Kore i¢in 6nemini gostermektedir. Ayrica ABD
ve Giiney Kore arasindaki ikili iligkileri gelistirmeye c¢alisan ve kamu yararina bir
organizasyon olan ‘The Korea Society’ kurulusu tarafindan BTS’e “Kiiresel
Stiperstarlar” (Global Superstars) odiili layik goriilmiistir (The Korea Society,
2020a). The Korea Society 'nin 2020 Y1li1 Galasina Giiney Kore Devlet Bagkan1t Moon
ile birlikte BTS grubunun da katilacagi bildirilmistir (The Korea Society, 2020b).

BTS grubu, son donem Kore miizik diplomasisinin elini giiclendirecek
bir¢ok etkinlikte bulunmustur. BTS’in Kore Ulusal Miizesi’nde YouTube un “Dear
Class 0of 2020 torenine canli katilim1 ve burada sergiledigi 12 dakikalik performansi
(bkz Gorsel 3) bu anlamda onemlidir. Ayrica grubun 14.06.2020 tarihinde
WeVerse’de online olarak yayinlanan Bang Bang CON konserine yaklagik 756.000
kisinin katilmasi (Frater, 2020) (bir bilet fiyati ortalama 26 $) grubun pandemi
stirecinde uluslararas: fanlarini bir araya getirebildigi ve adini ¢evrimigi
platformlarda duyurdugu 6nemli basarilarindandir'®. Reuters’in haberine

gore Big Hit sirketi, BTS’in 2020 yil1 ilk alt1 ayinda online konser ve iiriin satiglar
sonucu karint %27 artirdigini belirtmistir (Reuters, 2020). BTS’in, pandemide
cevrimig¢i platformlar1 bagka online etkinlikler i¢in ¢ok daha fazla kullandigi
gozlenmistir. Ornegin pandemi siirecinde konserlerine ara veren BTS, WeVerse’de
yaymlanan “BTS ile Korece Ogrenin” dersleri ile (Benjamin, 2020; Korean language
education video series featuring BTS set for release this week, 2020) uluslararasi
fanlarina Kore’ce 6gretmeye ¢aligmistir.

Pandemi siireci de gdz Oniinde bulunduruldugunda yukarida belirtilen s6z
konusu etkinlikler grubun ayni zamanda tiim diinyada Giiney Kore ile anilmasinda
etkili olmustur BTS’in WeVerse’de yayinlanan videolarmin yaninda cevrimigi

BBTS’in 21.08.2020 tarihinde DYNAMITE isimli yeni albiimii piyasaya sunulmus ve 10-11 Ekim
2020 tarihlerinde MAP OF THE SOUL ON:E isimli online konserleri diizenlenmistir. BTSin
pandemi suirecinde ¢evrimigi etkinliklere agirlik vermesi, diinya genelinde ¢evrimici platformlart
siklikla kullanan fanlar1 tizerinde pozitif etkiler yaratmaktadir.
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diizenledikleri konserler ve giinliik yasamlarindaki baska diger aktivitelerini VLive,
Twitter, YouTube gibi platformlarda siklikla paylasmalari, dijital aglar1 etkili bir
sekilde kullanan uluslararasi hayranlar1 tarafindan grupla daha fazla etkilesime
gecmelerine imkan tanimaktadir.

= B Voulube

= 0 Voulube

BTS Performs ‘Dynamite’ | 2020 MTV VMAs

Gorsel 3 Gorsel 4
Gorsel 3: BTS’in Dear Class Of 2020 Performansi
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=ErTgtL1Tjns Erisim 30.08.2020

Gorsel 4: BTS’in 2020 MTV Odiillerindeki “Dynamite” performanst
Kaynak: https:/www.youtube.com/watch?v=zJCdkOpU90g Erisim 31.08.2020

BTS’in pandemi siirecinde issiz kalan sahne calisanlar1 i¢in yaptigr 1 milyon
dolar bagis da 6nemlidir. Bu siire¢ dolayisiyla ertelenen veya iptal olan konserlerde
sahne calisanlarina yonelik diinya genelinde baglatilan kampanyada BTS’in belirtilen
katkisi biiyiik bir etki yaratmistir (Rolli, 2020). Daha sonrasinda BTS’in ABD’de
irkeilik karsiti ‘Black Lives Matter” kampanyasina 1 milyon dolar bagis1 ve hemen
ardindan ARMY lerin kampanya i¢in sosyal medyada organize olarak 24 saat
icerisinde 1 milyon dolar toplamalari sosyal medyada dikkatleri iizerlerine ¢ekmistir.
Bu siirecte K-Pop fanlar1 sosyal medyanin yayilim ve etkilesim giictinii de arkasina
almiglardir. K-Pop fanlarinin, Bagkan Trump’in Tulsa’daki se¢im mitingindeki
katilimin az olmasi i¢in sosyal medya giiciinii kullandiklarina yonelik iddialardan
sonra “K-Pop aktivizmi” olarak adlandirilan bir akimdan bahsedilmesine yol agmistir
(Bruner, 2020; Coscarelli, 2020).

K-Pop grubu Red Velvet'in Kuzey Kore lideri Kim Jong-Un tarafindan
performans sergilemek icin tilkeye davet edilmesi (Rich ve Lee, 2018) Kuzey-Giiney
Kore arasindaki gerginligi azaltma 6rneginde K-Pop gruplarinin 6nemli bir kamu
diplomasisi aracit oldugunu gostermektedir. Benzer sekilde BTS’in Map of the
Soul:7-The Journey isimli Japonya piyasasina 6zel Japonca hazirlanan son albiimii
Japon medyasinda biiyilk ses getirmistir. Japon medyasinda Kore miizik ve
dramalarinin {ilkedeki yeniden dirilisi “Hallyu’nun dordiincii dalgasi”  olarak
adlandirilmaktadir. Kore ve Japonya arasinda tarihi siire¢ igerisinde yasanan
gerginliklerin her iki devletin toplumsal hafizalarinda bazi kalic1 izler biraktigi
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bilinmektedir. Ancak birinci ve ikinci Kore dalgasinin aksine uzmanlar, Japon Hallyu
hayranlarimin Kore-Japonya diplomatik gerilimlerinden kaynaklanan sorunlar
karsisinda ilgisiz kaldiklarini séylemektedir (Ji-Won, 2020). Ozellikle Japonya’da
Giiney Kore K-Pop gruplar1 ve kiiltiiriine genglerin yiiksek oranda ilgi duydugu
gozlenmektedir. Binlerce gen¢ gerektiginde egitimlerini yarida birakarak K-Pop
idolii olmak icine Giiney Kore’ye secmelere ve egitimlere gitmektedir. K-Pop
se¢meleri i¢in Japonya’dan Giiney Kore’ye yolculugu konu edinen bir haberde Japon
gengler K-pop yildiz1 olmak i¢in 6liimiine calisacaklarini, gegmis jenerasyonlarin
Japonya ve Giliney Kore’nin politik sorunlar1 ile ilgilendigini ancak kendi
jenerasyonlarint i¢in Giiney Kore’nin iyi bir imaj1 oldugunu, modaya ve K-Pop’a
daha odakli olduklar1 belirtmektedirler. Tahminlere gore K-Pop yildiz1 olma hayalleri
kuran genglerin sayisi 1 milyon iizerindedir (Euronews, 2019).

K-Pop ve K-dramalarin uluslararas: fanlari araciligiyla iilkelerin egitim
politikalarin1 da etkiledigi goriilmektedir. Bunun son o6rnegi Hindistan egitim
politikasinda goézlenmistir. Hindistan’da bulunan Kore Kiiltir Merkezi’nin
bildirdigine goére Hindistan Hiikiimeti 30.07.2020 tarihinde Hintli 6grencilere ikinci
dil olarak Korece’nin de bulundugu dil grubunu tavsiye etmistir. Korece’nin
Hindistan’da yabanci dil 6gretimi olarak tavsiye edilmesi, Hintli fanlara gore BTS,
K-pop ve K-dramalarin global popiilerliginden kaynaklanmaktadir (An, 2020).
Benzer bir sekilde BTS’in diinya genelinde artan uluslararasi basarisini inceleyen ve
Harvard Universitesinde yapilan bir ¢alismanin (Elberse ve Woodham, 2020)
iniversite egitim siireclerinde &grencilere ders materyali olarak kullanilacagi
bildirilmistir (Yeon, 2020).

BTS, Giiney Kore markasi olan Samsung, Hyundai, LG gibi markalarla
igbirligi yaparak ve bu markalarin reklam yiizii olarak Giiney Kore nin parlayan
yliziinii yansitmaktadir. BTS, sozii edilen markalarla yapilan isbirligi sayesinde
diinya genelindeki yeni fanlarina ulasmanin yani sira belirtilen Kore markalarina
pozitif bir katki saglayarak son asamada Giiney Kore imgesine yonelik sempati
uyandirmaktadir. BTS, son olarak Samsung S20 ve Hyundai IONIQ reklamlarinda
boy gostermistir. Samsung S20°in BTS’e 6zel irettigi telefonlar fanlarla grup
arasindaki parasosyal etkilesimi'# gii¢clendirmistir.

4.BTS’in Son Déonem Giiney Kore Miizik Diplomasisine Katkisi

Calismanin bu bolimiinde BTS’in Giiney Kore miizik diplomasisindeki
Oonemine iliskin son donemdeki gelismelerden ¢esitli 6rnekler verilerek grubun son
yillarda Giiney Kore miizik diplomasisinde nasil etkin rol oynadigi, boylelikle Giiney
Kore’nin bolgesinde ve uluslararasi sistemde kendisine ne gibi kazanimlar elde
etmesini sagladig belirtilecektir.

14 Horton ve Wahl (1956) tarafindan gelistirilen “parasosyal etkilesim” kavram1 medya izleyicileri ve medya
oyunculari arasindaki sembolik etkilesim siire¢lerini anlama kaygisi tagimaktadir.
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TIME dergisinin 2018 yilinda ‘Gelecek Neslin Liderleri’ listesinde BTS’in
isminin yer almasi, bat1 basimninda grubun Giiney Kore’yi temsil eden global bir
marka olarak goériinlimiine imkéan tanimistir. Daha sonra grubun ‘Love Yourself’
albimiiniin Amerikan Billboard 200 listesine 1. Siradan girmesi ve ardindan Giiney
Kore Devlet Bagkan1t Moon Jae-In’in grubu Twitter’dan takdir etmesi ile devam eden
stiregte 2018 yili Ekim ayinda G. Kore Devlet Bagkan1 ve esinin de katildigi (Fransa
Cumhurbagkan1 Macron ve G. Kore Devlet Baskani Moon Jae-In’in toplantisi 6ncesi)
Paris’te diizenlenen Kore-Fransa Dostluk Konserinde grubun performans géstermesi
miizik diplomasisi agisindan ilk orneklerini olusturmaktadir (Evangelista, 2019).

(bkz. Gorsel 5).

CONCERT DE LAMITIE FRANCO-COREENNE

~ ECHOS DES MUSIQUES DE COREE

¥ ‘ihu "w.
-

. mEemaENE
" ‘st S2to| g7l
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Gorsel 5

Gorsel 5: Fransa-Kore Dostluk Konseri
Erisim Adresi: https://www.korea.net/NewsFocus/Culture/view?articleld=164255, Erisim: 12.10.2021

BTS, pandemi siireci de dikkate alindiginda Kore kamu diplomasisi icin
etkili inovatif bir ara¢ oldugunu son dénemde c¢ikardigi tek sarkilik ve tamamen
Ingilizce olan “Dynamite” albiimii ile ortaya koymustur. Dynamite sarkisinin miizik
piyasalarina sunulmasindan sonra ABD’de resmi olarak 265 bini online olmak iizere
toplam 300 bin kopyasinin satilmasiyla bir hafta icerisinde iilkede en ¢ok satan
sarkilar listesinin basina ge¢cmistir (Mclntyre, 2020). Grubun Hot 100 listesine 1
numaraya taginmast Giiney Kore’de biiylik sevingle karsilanmigtir. Giiney Kore
Devlet Baskan1t Moon BTS’in Billboard 100 listesine 1 numaradan girmesinden sonra
Twitter’dan bir mesaj yayimlayarak BTS’in bu basarisiyla K-Pop tarihinde yeni bir

boliimiin yazilmasini saglayan ilk Kore markasi oldugunu séyledi (=X €1, 2020)

(Gorsel 6). BTS’in pandemi siirecinde “Dynamite” sarkisi ile insanliga kars1 umut
verecek ve neselendirecek sekilde hizmet etmesi ve bu yoniiyle Kore miizik
diplomasisi i¢in bir model tegkil etmesini Kore Disisleri Bakan1 Kang, Kyung-wha
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da twitterdan tebrik ederek ilan etmistir (Gorsel 7). BTS tiim bu basarilari ile Giiney
Kore’nin onde gelen yvumusak giiciinii temsil etmektedir. Bir goriise gore BTS,
Giiney Kore icin 1000 diplomattan daha iyi is ¢cikarmaktadir (Yeon-soo, 2020).

;o =HYe
L S :
HIEPALICHETS)O0| 852 714 222 YKIC 500 1918 Korea Public Diplomacy @mofa_kr_pd
S > od R e A - KOREAZ _ TC! "I, i \| 19
H KO A HALS QUHEFE" O] A Thanks to BTS' “Dynamite,” our distressed hearts due to COVID-19 are now
X121 ZAI| 2 o] 0]0] Y IES {1 BI= once again filled with warmth and joy

AV |8 MRALICH

Minister of Foreign Affairs
Kang, Kyung-wha

Billboard Singlea 14
25mE %,
Z1104 M¥ Humancty 2|

o =ive it A% vpbud!
L+ ;
_ _ . Dr" oA vpses,
BTS has achieved its first No. 1 on the Billboard Hot 100
songs chart, writing a new chapter in K-pop history as v
the first Korean band to do so. After having topped the ¥ 8
Billboard 200 main album chart four times, they have CIEEITED
now reached No. 1 on both charts. 0O 1 s ™ .
Gorsel 6 Gorsel 7
Gorsel 6: BTS’in Billboard Hot 100°de birinci siraya yiikselmesinden sonra
Bagkan Moon’un Twitter’da tebrik mesajl. Kaynak:

https://twitter.com/moonriver365/status/1300609917191991297?s=21 Erisim 01.09.2020

Gorsel 7: Kore Disisleri Bakani Kang, Kyung-wha’nin “Dynamite” sarkisindan sonra
tebrik mesaj1 Kaynak: https:/twitter.com/mofa kr pd/status/1304781932660547584?s=21 Erisim
12.09.2020

_BTS, Giiney Kore’nin bagkenti Seul sehrinin 2017 yilindan bu yana fahri
turizm elgisidir. Pandemi siirecinde kiiresel oOlgekte turizm endiistrisinin yara
almasindan dolayr Seul Belediyesi “See You in Seoul” (Seul’da goriiselim)
kampanyasiyla BTS’in  Seul’u tanittig1 bir video hazirlamistir. BTS iiyelerinin
bulundugu videoda pandemi siirecinden sonra Seul sehrine gelecek olan turistlerin
yemek, moda, tarih, eglence yonleriyle gezebilecegi yerler etkileyici ve ¢ekici bir
atmosferde sunulmaktadir. Seul sehri zihinlerde BTS ile birlikte “hayal edilen” ve
“arzulanan” bir gehre donlismektedir (Visitseoul.net, 2020) (Gorsel 8). BTS’in tiim
diinyadaki basaris1 kiiltiirel diplomasi ve miizik diplomasisi ag¢isindan Giiney Kore
imgesinin yemekten kozmetige, turizmden teknolojiye kadar “Kore markasi’na
evrilmesini amaclamaktadir. Giiney Kore Kiiltiir, Spor ve Turizm Bakani Park da
benzer sekilde Kore kiiltiiriiyle K-Pop araciligiyla tanisan yabancilarin diger K-
markalara da ilgi duyacagimi ve “kisa vadede ¢esitli iceriklerin K marka altinda tiim
diinyaya yaymanin énemli oldugunu” belirtmektedir (Yeon-soo, 2020 Eyliil 10).

BTS, Giiney Kore i¢in gencligin hayallerini, umutlarini yansitti1 bir grup
olarak ©One c¢ikarilmaktadir. Nitekim grubun tiim diinya gengligine model olma
ozelligi Gliney Kore tarafindan her defasinda belirtilmektedir. Giiney Kore Bagkanlik
Saray1 olan Mavi Saray’da 19.09.2020 tarihinde ilk olarak diizenlenen “Genglik
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Giinii’nde”de Baskan Moon, BTS grubunu genglige 6rnek grup olarak tanitmistir.
BTS, Bagkan Moon’a 2039°da diizenlenecek olan “20. Ulusal Genglik Giinii” i¢in
BTS’in simgesi olan mor renkli bir kutu sunmustur (Gorsel 9). BTS’i dinleyen ve
biiylik bir hayrani olan (Jun-tae, 2020) Baskan Moon, BTS ve Oscar odiilli film
Parasite gibi basarilar sayesinde iilkesinin dijital medya icerisinde bir “ronesans”
yasadigin1 belirtmistir. Bagkan Moon, iilkesinin diinyadaki yerini doniistiirme
potansiyelinden dolay1 film, miizik, online sanatlar ve dijital kitaplar gibi igerik
endiistrilerine giiclii hitkiimet desteginin devam edecegini bildirmistir (Shim, 2020).

Gorsel 8 Gorsel 9
Gorsel 8: BTS’in “See You in Seoul” icin hazirlanan gorseli
Kaynak:https://www.koreatimes.co.kr/www/culture/2020/09/141 295789 .html
Erigim 30.09.2020

Gorsel 9: BTS’in Kore’nin ilk “Genglik Giinti” i¢cin Bagkan Moon’a verdigi temsili 6zel
hediye kutusu Kaynak:https://www.koreaboo,com/news/bts-celebrates-korea-first-
youth-day-special-gift-opened-19-years-later-2039/ Erisim 30.09.2020)

BTS’in Giiney Kore i¢in en 6nemli diplomasi araglarindan birisi oldugu son
donemdeki iki 6nemli olayda yeniden goriilmektedir. Ilk olarak 14 Eyliil 2021 giinii
Giiney Kore Devlet Baskanligi Mavi Saray’da diizenlenen bir térenle BTS grubu,
Devlet Baskant Moon Jae-In tarafindan “Gelecek Nesiller ve Kiiltiir icin Ozel
Bagkanlik Elgisi” olarak resmen atandigr duyurulmustur. Torende her bir BTS
tiyesine atanma belgeleri ve diplomatik pasaportlar1 verilmistir (Gorsel 10). Ardindan
BTS, 21 Eyliil 2021 giinii Birlesmis Milletler Genel Kurulu’na Devlet Bagkant Moon
Jae-In ile birlikte katilmistir. Burada grup iiyeleri tiim diinya liderleri oniinde 7
dakikalik bir konugsma yapmistir. BTS’in konusmasini canli olarak 1 milyondan fazla
kisi ayn1 anda izlemistir. Baskan Moon Jae-In, BTS’i BM Genel Kuruluna takdim
ederken ‘diinya ¢apindaki genglerle baglanti kuran olaganiistii segkin geng erkekler
grubu’ olarak tanitmistir (Gorsel 11). BTS’in BM Genel Kurulu etkinligi bununla da
sinirli kalmamig ve grubun BM Genel Kurulu ve bahgesinde ‘Permission to Dance’
isimli son sarkisin1 soyledigi bir video yaymnlanmistir. Ozetle BTS, Giiney Kore icin
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kiiltiirel bir temsilci (Keith, 2021: 155-167) olarak uluslararasi arenada gorevini etkili
bir sekilde yerine getirmektedir.

Gorsel 10 Gorsel 11

Gorsel 10: Bagkan Moon Jae In tarafindan BTS grubunun 6zel elgi olarak atanmasi toreni
Kaynak: https://www.korezin.com/2021/09/14/bts-ozel-baskanlik-elcisi-atanma-toreni-icin-baskan-moon-jae-
ini-mavi-sarayda-ziyaret-etti-kore-cumhuriyeti-diplomatik-pasaportlarini-kabul-etti/ Erigim: 13.10.2021

Gorsel 11: BM Genel Kurulunda BTS grubu tiyelerinin konusmasi
Kaynak: https://www.npr.org/sections/goatsandsoda/2021/09/21/1035280006/bts-spoke-at-the-unga-and-
thats-not-the-only-surprise-at-the-u-n-event Erigim: 13.10.2021

BTS’in Kore miizik diplomasisine yukarida verilen 6rneklerde gosterildigi
gibi katkilari, pandemi sirasinda Billboard Hot 100°e birinci siradan girmesi ve
burada kalmaya devam etmesi, Bat1 miizik endiistrisi tarihinde de Kyu Sakamoto’nin
Ueo Muite Arrukou (Sukiyaki) adli Japonca pargasindan sonra, Batili olmayan bir
sanat¢cinin elde ettigi simgesel giice de isaret etmektedir. Bu anlamda Kore
hitkiimetinin BTS’in ARMY destegi ile basardigi bu simgesel giicii, kamu
diplomasisi ve 6zelinde miizik diplomasine tahvil etmesi, Asya iilkeleri ve kiiresel
Giiney agisindan da simgesel bir 6neme sahiptir. BTS, bu ac¢idan Giiney Kore nin
degisen ekonomik, jeopolitik ve Kkiiltiirel giicliniin uzantis1 sayilabilecek bir
temsilidir.

Sonug¢

Giliney Kore popiiler kiiltiirii (Hallyu-K Wave) iiriinleri ilk olarak K-
dramalar seklinde 1990’larin sonlarindan itibaren tiretilerek bolge tilkelerine ihrag
edilmeye baslanmigtir. Japonya ve Cin gibi iilkelerde genis izleyici kitlelerine hitap
eden Hallyu, sonrasinda Asya bolgesinde birgcok iilkede K-Pop ile anilmaya
baslanmistir. Giinimiizde Asya bolgesi ve tiim diinyada Hallyu, Giiney Koreyi
temsilen K-Pop ile 6zdeslesmistir.
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Bu ¢alismada Giiney Kore popiiler kiiltiir tiriinii olan K-Pop ve 6zelinde BTS
grubunun Giiney Kore miizik diplomasisi araci olarak nasil yenilik¢i bir 6rnek oldugu
ortaya konulmustur. Grubun pandemi siirecinde krizi firsata ceviren faaliyetleri
dikkatlice okundugunda stratejik bir yaratici i¢erik endiistrisi iiriinii oldugu ve tiim
diinyadaki miizik dinleyici kitlesine dijital platformlar araciligiyla kolaylikla hitap
edebildigi soOylenebilmektedir. Grubun pandemide c¢evrimig¢i platformlardaki
sergiledigi ¢esitli etkinlikleri, online mecralar1 yogun olarak kullanan fanlar1 da g6z
Oniine alindiginda ileride kiiltiir/miizik diplomasisinde ¢arpan etkisi yaratabilecek
faktorlerden sayilabilir.

K-Pop ve K-dramalarin i¢inde bulundugu yaratici endiistriler, Giiney Kore
ekonomi ve diplomasisi i¢in stratejik sektorlerdir. Kore Yaratic Igerik Ajansina gore
yaratict endiistrilerin 2020 yilinda Giiney Kore ekonomisine katkisi 10.8 milyar
dolardir (LLee ve Kim, 2021). Devlet ve 6zel sektor kuruluglar aracilifiyla yaratict
endiistrilere Giiney Kore’de biiylik pay ayrilmaktadir. Parazit, BTS ve son
zamanlardaki Squid Game gibi Netflix dizileri- Giiney Kore’nin yaratict endiistrileri
araciligiyla- zamanla diger iilkelerde popiiler kiiltiir unsurlar1 olarak yumusak giic
aracina doniigsmektedir. Giiney Kore Devlet yetkilileri her defasinda bu stratejik
sektorlerin oneminden bahsetmektedir. Devlet Bagkani Moon Jae In de, yaratici
endiistrilerin ekonomi ve diplomasideki 6nemini konugsmalarinda vurgulamaktadir.
Moon Jae-In bir konugmasinda, “Yabanci liderlerle tanistigimda K-Pop ve K-
dramalarin konusu her zaman agilmakta” (Moon, 2019) oldugunu belirtmektedir.

K-Pop’un Gliney Kore i¢in miizik diplomasisi araci olmasi, Kuzey Kore ile
iligkilerini iyilestirmede K-Pop gruplarmi kullanmas ile baslamistir. Unlii K-Pop
grubu Red-Velvet ve yanindaki sanatgilarin Kuzey Kore nin baskenti Pyongyang’1
2018’de ziyaret etmesi ve buradaki konseri sonrasinda Kuzey ve Giiney Kore
liderlerinin 2018 Kis Olimpiyatlarinda bir arada bulunmasi, K-Pop gruplarinin miizik
diplomasisindeki ilk basaris1 olarak belirtilebilir. Daha sonra bu basar1 K-Pop
gruplarinin Asya ve Ortadogudaki iilkelerdeki konserleri ile K-Pop’un Giiney Kore
icin bir yumusak gii¢ araci olarak evrilmesine imkan tanimistir. Gliniimiizde ise
Ozellikle Amerikan miizik piyasasinda K-Pop gruplarinin oldukea etkili oldugu
goriinmektedir.

K-Pop 6zelinde ise BTS’in Giiney Kore miizik diplomasi araci olarak 6ne
cikmasi grubun 6zellikle Avrupa ve Amerikan pazarina agilmasindan sonraki siirecte
goriilmektedir. Ozellikle Devlet Baskani Moon Jae In’in yurtdisi temaslarinda
(Fransa ve Amerika) BTS’in kimi zaman konser kimi zaman konusmaci olarak yer
almasi, son olarak ise grubun “Gelecek Nesiller ve Kiiltiir icin Ozel Baskanlik El¢isi”
olarak resmen atanmasi diplomatik agidan Giiney Kore i¢in K-Pop gruplarinin ne
kadar 6nemli oldugunu gostermektedir. BT'S’in baskan Moon Jae In ile birlikte BM
Genel Kurulunda diinya liderlerine hitap etmesi de ayr1 bir diplomasi basarist olarak
durmaktadir.

Devletlerin, insanligin icerisinden gectigi c¢esitli krizleri etkili bir sekilde
yonetmeleri ve ¢esitli diplomasi araglartyla krizi firsata ¢evirmeleri gerektigi Covid-
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19 siirecinde agik bir sekilde goriilmiistiir. Yukarida belirtilen 6rneklerle birlikte ele
alindiginda K-Pop’un ve BTS grubunun Giiney Kore’nin kamu diplomasisinde
gelecege yonelik etkili bir kiiltiirel teknoloji tirlinii olarak ilerleyecegini tahmin etmek
gii¢ olmayacaktir.

Giiney Kore kamu diplomasisi, diinyanin i¢inden gectigi pandemi siirecini
de goz oniinde bulundurarak saglik alaninda gelistirdigi ilerlemeleri insanliga hizmet
edecek yenilik¢i ve dijital driinlerle c¢esitlendirmektedir. K-Pop gruplari, BTS
orneginde oldugu gibi bu siirecte miizik diplomasisi agisindan etkili olarak
kullanilabilecek kiiltiirel iirtinlerdir. Giiney Kore devletinin giiniimiizde basta miizik
olmak iizere film, drama, yemek, giizellik, moda ve oyun gibi yaratici igerik
endiistrisi lirlinlerine kamu ve 6zel sektor kuruluslar1 araciligiyla daha fazla kaynak
saglayarak bir K-style yaratma ¢abasi igerisinde oldugu ve bu giicii diplomasiye
tahvil etmek istedigi ¢aligma igerisinde verilen 6rneklerden de anlagilacag {izere
acikca goriilmektedir. K-Pop ve BTS’in de i¢inde bulundugu tiim yaratici igerik
endiistrisi tirlinleri Giiney Kore’nin diplomasi araci olarak kullanilmasiyla birlikte
tilke icin makro ekonomi politik degeri olarak hizmet gormektedir.

Amerika’da caz ve rock’n roll gruplarinin; Fransa ve Almanya’da operalarin
tarihi siirecte miizik diplomasisi araci olarak devletlerce kullanildig1 goriilmiistiir.
Ancak devlet ve 0zel kuruluglarin sistematik olarak desteklenerek yaratict
endiistrilere yatirim yapildigi, bu sektorlerin ekonomi ve diplomasi alanina evrilerek
yumusak giic olarak tamamlandig1 en iyi 6rnek olarak Giiney Kore durmaktadir. K-
Pop gruplari, Giiney Kore 6rneginden sdylenecek oldugunda yaratici endiistrilerin
tilkelerin diplomatik ve ekonomik siire¢lerine nasil tahvil edilebildiginin en somut
ornegidir. Bu yoniiyle Tiirkiye’de arastirmacilarin ve karar verme mekanizmalarinin
Giiney Kore modelini daha yakindan incelemeleri gerekmektedir. Kore’nin sinema,
miizik ve medya alaninda yiiksek teknolojileri de birlestirerek gelistirdigi ve bunu
diplomasiye yansittig1 modeli kayda deger firsatlar sunmaktadir. Giiniimiizde bat1
merkezli esdegerleri ile yarigacak Asya orijinli popiiler kiiltiir tiriinlerinin hizla
artmasi1 bolgenin yeni ¢ekim/cazibe merkezi oldugunun isaretlerini vermektedir.
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