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Oz: Arastirmanin amaci, ¢iftgilerin semt pazariyla ilgili goriislerini ve memnuniyet durumlarini ortaya koymak, ayrica
sorunlara yonelik ¢6ziim Onerileri getirmektir. Arastirma verileri, Tiirkiye’nin Bati Karadeniz Bolgesi’nde yer alan Sinop ili
Gerze ilgesinde, cuma giinleri kurulan semt pazarinda tarim iriinleri satis1 yapan 68 yerel ¢iftciden anket yoluyla elde
edilmistir. Aragtirma sonuglari, ¢iftgilerin biiyiik bir kisminin (% 91.2) pazarciliktan elde ettikleri geliri aile ge¢imini saglamak
i¢in kullandigmi gostermektedir. Ciftgilerin % 66.2°si ise pazarda satilmayan driinleri kendi evlerinde tiiketmektedir.
Ciftcilerin pazarcilikla ilgili baslica goriisleri; kis aylarinda pazarciligin zorlagsmasi (% 92.7), pazarciligin yorucu olmasi (%
91.2) ve iriin ¢esitliliginin az olmasindan dolay: ilge disindan gelen biiyiik saticilarla rekabetin giiclesmesidir (% 85.3).
Ciftgilere gore onemli sorunlar; pazar yeri etrafinin agik olmasi (% 30.9), pazarin giiriiltiilii olmast (% 22.1) ve pazardaki
otopark imkanmin kisitli olmasidir (% 19.1). Dogrudan pazarlama kanallarindan biri olan semt pazarlari, giftgiler icin 6nemli
bir gelir kaynag1 olmasinin yan: sira, alicilara da iiriinleri taze ve uygun fiyatla satin alma olanagi sunmaktadir. Bu nedenle
semt pazarlarmnm fiziki altyapisinin iyilestirilerek daha modern bir yapiya kavusturulmasi, alict ve satict memnuniyetinin
saglanmasi agisindan dnemlidir.

Anahtar Kelimeler: Semt pazari, yerel ¢ift¢i, dogrudan pazarlama, tarimsal pazarlama

Opinions and Satisfaction of Farmers Selling their Products in the
Farmers' Market: The Case of Gerze District of
Sinop Province, Turkey

Abstract: The purpose of the research was to reveal the opinions and satisfaction levels of farmers about the market and also
to offer solutions to problems. The research data were obtained through a survey from 68 local farmers selling agricultural
products in the farmers market established on Fridays in the town of Gerze, Sinop province in the Blacksea Region of Turkey.
The results of the research showed that most of the farmers (91.2%) use the income earned from the market to provide a living
for the family. 66.2% of the farmers consume products that are not sold in the market in their own homes. The main opinions
of the farmers about the market were the difficulty of marketing in winter months (92.7%), exhausting marketing operations
(91.2%), and competition with big sellers from outside the district due to low product range (85.3%). According to the farmers,
the important problems were the open boundary of the marketplace (30.9%), the noisy market condition (22.1%), and the lack
of parking facilities in the farmers' market (19.1%). Farmers' markets, one of the direct marketing channels, are an important
source of income for farmers and offer buyers the opportunity to buy products fresh and at affordable prices. For this reason,
it is important to improve the physical infrastructure of the farmers' markets and to make them more modern in terms of
ensuring buyer and seller satisfaction.
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1. Giris

Tarim {rlinleri pazarlamasi, iriinlerin  {iretim
noktasindan dagitim kanallar1  yoluyla nihai
tiketiciye ulasincaya kadar gecirdigi islemleri
kapsamaktadir. Tarim iiriinlerinden yas meyve ve
sebzeler, c¢abuk bozulabilir {iriinler olmasi
nedeniyle diger tarim irtinlerinden farkli bir
pazarlama yapisina sahiptir. Yas meyve ve
sebzelerin, cesitli islemlere tabi tutularak belli bir
stire dayanikliliklarii artirmak miimkiin olsa da, bu
tirtinlerin dogalliklart bozulmadan en kisa siirede
tilkketiciye ulastirilmast esastir. Tarim driinleri
pazarlama kanallari, iriinlerin yetistirildikleri
yerden tiiketiciye ulastirilincaya kadar gectikleri
yollardan ve bu siiregte yerine getirilen
hizmetlerden olugmaktadir. Adanacioglu (2017)’na
gore, ireticilerin daha kéarli alternatif bir pazar
arayist, tiiketicilerin ise yoresel gida {irlinlerine
yonelik beklentileri dogrudan pazarlamanin ilgi
odag1 haline gelmesine neden olmustur.

Dogrudan pazarlama kanallarindan biri olan
semt pazarlari, genellikle yas meyve ve sebzelerin
kisa ve kolay yoldan sunuldugu geleneksel aligveris
yerleridir. Bu yoniiyle semt pazarlari, kapali
mekanlar halindeki bilylik satis merkezlerine
alternatif aligveris yerleri olarak nitelendirilebilir
(Ozgiic ve Mitchell, 2000). Semt pazarlari ayni
zamanda, sagladig1 sosyal ilisikler nedeniyle de bir
yerlesim yerinin kiiltiirel dokusunu yansitan en
onemli mekénsal yerler arasindadir. Degisen
iretim-dagitim-tiiketim  egilimlerine,  tarimsal
politikalara, tarimin sermayelesmesine ve kiiresel

pazarlarin rekabet dstiinliigiine ragmen semt
pazarlari, halen koklii bir bolgesel faaliyet olarak
varligmi  siirdiirmektedir (Tan, 2020). Semt

pazarlar1 miisterilerin daha ucuz ve taze iiriinlere
olan ihtiyaclarini karsilarken, diger yandan kiigiik
iireticilerin kendi {iriinlerini pazarlayabilmelerini
saglamaktadir (Sercinoglu ve Bektas, 2014; Arici,
2019). Bulundugu yerin sosyo-ekonomik ve
kdltiirel 6zelliklerini yansitan bu pazarlar, iilkelere
gore farkliliklar gosterdigi gibi, bir iilkedeki iller
arasinda da farkli goriiniimler sunmaktadir (Koday
ve Celikoglu, 2011). Pazar yerlerinin bi¢im ve
fonksiyonlarinda gozlenen farkliliklar; bulundugu
¢evrenin niifus biyiikligi, satin alma giicii, sosyo-
ekonomik agidan gelismislik diizeyi, kentsel
gelisme Ozellikleri, yerel yonetimlerce alinan
kararlar gibi pek ¢ok faktdrle yakindan iliskilidir
(Caligkan, 2007). Haftanin bir veya birkag giinii cok
sayida insanin bir arada bulundugu ve giindemin
konusuldugu bu mekanlar, yeni bilgiler edinmeyi ve
yeniliklerin yayilmasini saglamaktadir. Bir goriistin
veya bilginin yayginlasmasinda dnemli derecede
etkili olan pazarlar, toplumsal hareketliligin
saglanmasinda etkin bir giice sahiptir (Demir,
2018).

Tiirkiye’nin biitiin il ve ilgelerinde ve hatta
kasabalarinda farkli biiytlikliik ve fonksiyonlara
sahip semt pazarlari bulunmaktadir. Bu pazarlarda,
kendi yetistirdigi tarim iriinlerini  dogrudan
miigteriye sunan yerel ¢ift¢iler bulundugu gibi, satin
aldig1 iirtinleri pazarlayan biiyiik saticilar da vardir.
Bu arastirmanin amaci, Sinop ili Gerze ilgesinde
cuma giinleri kurulan semt pazarinda satis yapan

yerel ciftcilerin  pazarla ilgili  goriislerini,
memnuniyet durumlarimi ve sorunlarina ydnelik
¢oziim Onerilerini ortaya koymaktir. Semt

pazarlarinin mevcut fiziksel konumlarmin, ¢iftci
sorunlarinin ve ileriye doniik beklentilerinin tespit
edilmesi, pazarlarin hizmet kalitesinin artirilmasi
agisindan onem tagimaktadir.

2. Materyal ve Yontem

Arasgtirma alan1 olarak segilen Sinop ili Gerze
ilcesine baglhi 42 koyde tarimsal iretim
yapilmaktadir. {lge, arazinin meyilli olmasi
nedeniyle dagmik bir yerlesime sahiptir. Ilge niifusu
2020 yili itibariyle yaklasik 26.2 bin kisi olup,
bunun % 67.2’si ilge merkezinde geriye kalan
% 32.8’1 koylerde yasamaktadir (Anonim, 2021a).
flgenin niifusu yaz ve kis aylarma gore biiyiik
farklilik gostermekte, yaz aylarinda niifus 35 bine
kadar ¢ikmaktadir (Anonim, 2021b).

Aragtirmanin materyalini, Gerze il¢esine bagh
koylerde ikamet eden ve cuma giinleri kurulan semt
pazarinda satig yapan ¢iftcilerle yapilan anketler
olusturmaktadir. Gerze Belediyesi kayitlarina gore,
anketlerin yapildigit 2020 yilmin Ekim-Kasim
aylarinda, cuma giinleri pazarda ortalama 225 giftci
satis yapmaktadir (Anonim, 2021c¢). flgedeki semt
pazari, pazartesi ve cuma giinleri olmak iizere
haftanin iki giinii ilge merkezinde kurulmaktadir.
Cuma giinleri kurulan pazara gore daha kiigiik olan
pazartesi pazarinda, cogunlukla yerel ciftgilerin
yetisgtirdikleri triinler satilmaktadir. Cuma giinleri
kurulan pazar ise, yerel ve ilge disindan gelen satici
sayisl, pazara getirilen iiriin ¢esidi ve miktarinin

fazla olmasi nedeniyle ilgenin esas pazari
konumundadir.
Semt pazarlarinda satisa sunulan driinler

mevsimsel olarak degisiklik gostermekte, triinler
yaz aylarinda yazlik meyve ve sebzelerden, kis
aylarinda ise kislik iirtinlerden olusmaktadir. Cuma
giinleri kurulan pazarda; genellikle meyve, sebze,
bakliyat, peynir, yogurt, yumurta gibi bitkisel ve
hayvansal irilinler satilmaktadir. Bunun disinda
pazarda giyim, ayakkabi, ev tekstil, mutfak esyalari,
kirtasiye, oyuncak gibi iiriinler de yer almaktadir.
Pazar yerinin iginde yerel ¢iftcilere ayr1 bir alan
tahsis edilmekte ve ¢ifteiler kullandiklari bu alan
i¢in ilge belediyesine 6deme yapmaktadir.
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Arastirmada anket yapilan ¢ift¢i sayismin (n)

belirlenmesinde Esitlik 1’den yararlanilmistir
(Akbulut ve Yildiz, 1999).
n = NPQZ?/[(N — 1)d? + PQZ?] (1)

Esitlikte N, toplam ¢ift¢i sayisini; P, incelenen
olayin meydana gelme olasihigint (0.5); Q,
incelenen olaym meydana gelmeme olasiligini
(1-P); Z, Z degerini (% 95 giiven aralig1 i¢in: 1.96);
d, ise hata paymi (% 10) ifade etmektedir. Buna
gore, anket yapilan ¢iftci sayist 68 olarak
belirlenmistir.

Anket formu, arastirmanin amacina uygun
sekilde hazirlanan  sorulardan  olusmaktadir.
Ciftcilerin  demografik  ozeliklerine  yonelik;
cinsiyet, yas, egitim, tarimsal deneyim, sosyal
giivence ve cifteilik disindaki meslek sorulmustur.
Ciftcilerin pazarcilik faaliyetiyle ilgili olarak ise;
pazarcilik deneyimi, pazara gelis siklig1 ve kiminle
geldigi, lirlin fiyatin1 belirleme sekli, pazarciliktan
elde ettigi gelir, satilmayan iirtinleri degerlendirme
sekli, miisteriden sikayet aldigi konular, pazarin
fiziksel konumu ile ¢iftgilerin  pazardaki
faaliyetleriyle 1ilgili gorlislerine, memnuniyet
durumlarma ve sorunlarma iligkin sorular yer
almaktadir.

3. Bulgular ve Tartisma

Arastirma sonuglarma gore, ¢iftgilerin % 88.2’sini
kadin, % 11.8’ini erkekler olusturmaktadir.
Ciftcilerin % 23.5°1 45 yasin altinda, % 41.2°si 45-
54 yag grubunda, % 35.3°0 ise 55 yas ve
iizerindedir. Ilkokul mezunu olan giftcilerin orani
% 67.6 ile en fazla olup, digerleri ortaokul (% 20.6)
ve lise (% 1.5) mezunudur. Orgiin egitim gérmeyen
giftcilerin oran1 (% 10.3), 2019 yili itibariyle
Tiirkiye geneline ait orana (% 13.4) yakindir
(Anonim, 2021d). Ciftcilerin % 39.7’sinin tarimsal
deneyimi 30 y1ilin altinda, geriye kalan % 60.3’iiniin
deneyimi 30 yil ve izerindedir. Cift¢ilerden
% 47.1’inin  herhangi bir sosyal giivencesi,
% 92.6’simnin giftcilik disinda bir meslegi yoktur
(Tablo 1). Bu bulgular, pazarda satis yapan
ciftcilerin; daha ¢ok orta yas ve ilizerinde, egitim
diizeyi diisiik ve esas meslegi ¢iftcilik olanlardan
olustugunu gostermektedir.

Arastirma sonuglarina gore, ¢iftgilerin % 38.2’si
20 yildan az, % 61.8’1 ise 20 yil ve daha fazla siire
pazarcilik deneyimine sahiptir. Ciftcilerin % 61.8’1
her hafta pazara gelirken, % 26.4’{ haftada iki defa
ve % 59u iki haftada bir pazarda satis
yapmaktadir. Ciftgilerin % 44.1°1 esiyle birlikte,
% 38.3’l tek basmna pazara geldigini belirtmistir.
Bunun disinda komsusu (% 13.2) ve ¢ocuklariyla
(% 4.4) pazarda satis yapan ciftciler de
bulunmaktadir (Tablo 2). Balikesir ilinde yapilan

bir arastirmada, ¢ift¢ilerin % 43.9’unun tek basina,
% 32’sinin esi, % 23.1’inin komsusu, % 0.9 unun
ise arkadaglariyla pazara geldikleri tespit edilmistir
(Aliagaoglu, 2012).

Tablo 1. Ciftcilere ait demografik ozellikler
Table 1. Demographic characteristics of farmers

Say1 %
Cinsiyet
Kadin 60 88.2
Erkek 8 11.8
Toplam 68 100.0
Yas (y1l)
<45 16 235
45-54 28 41.2
>54 24 353
Toplam 68 100.0
Egitim
Okur-yazar degil 2 2.9
Okur-yazar 5 7.4
Tlkokul 46 67.6
Ortaokul 14 20.6
Lise 1 1.5
Toplam 68 100.0
Tarimsal deneyim (yil)
<30 27 39.7
30-35 17 25.0
>35 24 353
Toplam 68 100.0
Sosyal giivence
Yok 32 47.1
SSK 23 33.8
Bag-Kur 13 19.1
Toplam 68 100.0
Ciftcilik disindaki meslek
Yok 63 92.6
Esnaf 1 1.5
Isci 4 5.9
Toplam 68 100.0

Ciftgiler semt pazarindan elde ettikleri geliri
farkl sekillerde degerlendirmektedir. Anket yapilan
ciftcilerin biiyiik ¢ogunlugu (% 91.2) pazarciliktan
elde ettikleri geliri aile ge¢iminde kullandiklarini
ifade ederken; % 19.1°i ¢ocuklarmin egitimi i¢in
kullanmakta, % 8.8’i esine vermekte ve % 5.9°u ise
kendisi i¢in harcamaktadir. Bu sonug, pazarciliktan
elde edilen gelirin tamaminin harcandigini, diger bir
ifadeyle s6z konusu gelirin yatirima yonelik
degerlendirilmedigini  gostermektedir.  Ciftgiler,
triin  fiyatlarim1  ¢ogunlukla pazardaki diger
saticilara gore (% 72.0) belirlemektedir. Emege
(% 11.8), kaliteye (% 10.3) ve talebe (% 5.9) gore
yapilan fiyatlandirma ise giftciler tarafindan ¢ok
fazla tercih edilmemektedir. Pazardaki fiyat
belirleme sekli, ciftciler arasinda dayanisma
oldugunu ve rekabetin daha c¢ok kisisel beceriler

iizerinden yapildigint gostermektedir. Pazarda
satilamadigt  i¢in  arta  kalan  iiriinlerin
degerlendirilme  sekli  incelendiginde, evde
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Tablo 2. Ciftcilerin pazarcilikla ilgili 6zellikleri

Table 2. Characteristics of farmers about the marketing

Say1 %
Pazarcilik deneyimi (yil)
<20 26 382
>20 42 61.8
Toplam 68 100.0
Pazara gelis sikligt
Her hafta 42 61.8
Haftada iki defa 18 26.4
iki haftada bir 4 5.9
Diizensiz 4 5.9
Toplam 68 100.0
Pazara kiminle geldigi
Esi 30 441
Tek basina 26 38.3
Komsu 9 13.2
Cocugu 3 4.4
Toplam 68 100.0
Pazarciliktan elde ettigi gelirin degerlendirilme sekli”
Aile ge¢imi 62 91.2
Cocuklarin egitimi 13 19.1
Esine verme 8.8
Kendisi i¢in harcama 4 5.9
Uriin fiyatin belirleme sekli
Diger saticilara gore 49 72.0
Emege gore 8 11.8
Kaliteye gore 7 10.3
Talebe gore 4 5.9
Toplam 68 100.0
Satilmayan iiriinler degerlendirilme sekli*
Evde tiiketme 45 66.2
Akrabaya verme 16 235
Komsuya verme 6 8.8
Ihtiyag sahiplerinin almasi i¢in pazarda birakma 4 5.9
Satamadi@i {iriin yok 8 11.8
Miisteriden sikdyet aldigi konular”
Uriin fiyatinin yiiksekligi 48 70.6
Uriiniin erken bitmesi 13 19.1
Uriin tartim1 esnasinda bekleme 7 10.3
Sikayet almiyor 14 20.6

*: Birden fazla segenek isaretlenmistir.

tiketmenin (% 66.2) ve akrabaya vermenin
(% 23.5) yaygm oldugu goriilmektedir. Ciftgiler,
alicilarin % 70.6’smin {iriin fiyatlarinin ytiksek
olmasindan sikayet ettiklerini  belirtmislerdir.
Pazardaki birgok {iriinlin 6gleden Once bitmesi
(% 19.1) ve flriiniin tarttimi1 esnasinda bekleme
(% 10.3) alicilarin sikayet ettigi diger konulardir
(Tablo 2). Balikesir ili Bandirma ilgesinde yapilan
bir arasgtirma sonucuna goére, pazara gelen
miigterilerin en fazla sikayette bulunduklart
konular, ¢iirik {rlinlerin  diger  drinlerle
karigtirtlmast  ve tezgdhin Oniiyle arkasindaki
iiriinlerin aym kalitede olmamasidir (Oziidogru ve
Ar, 2018).

Arastirma kapsamindaki ¢iftgilerin pazarcilikla
ilgili en 6nemli gorisleri; kig aylarinda pazarciligin
zorlasmasi (% 92.7), pazarciligin yorucu olmasi

(% 91.2) ve iirlin ¢esitliligi acisindan ilge digindan
gelen bliylik saticilarla rekabetin giiclesmesine
(% 85.3) yoneliktir (Tablo 3). Konuyla ilgili yapilan
benzer arastirmalarda, saticilar tarafindan pazarcilik
zor ve agir bir meslek olarak degerlendirilmekte,
kadin ve ¢ocuklar i¢in pazarcilifin ¢ok uygun
olmadig1 goriisii 6ne ¢ikmaktadir (Akgi, 2015;
Oziidogru ve Ar, 2018; Akbas, 2019).

Ciftgilerin pazarcilik yapmalarindaki en 6nemli
ama¢ aile ekonomisine katki saglamaktir. Bu
katkmin siirdiiriilebilir olmasi ise, pazarciliktan
yeterli gelir elde edilmesine baglidir. Ancak
aragtirma yapilan ¢iftgilerin sadece % 8.8°i
pazarciliktan elde edilen gelirin yeterli oldugunu
ifade etmislerdir (Tablo 3). Pazarciliktan saglanan
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disiiniilmektedir. Ciftci  beklentilerine  yonelik
onlemlerin alinmas1 ve bu sayede tarimsal tiretimde
stirekliligin saglanmasi, Ozellikle diisiik ve orta
gelirli alicilarin da daha dogal, taze ve nispeten daha
ucuz fiyatla tarim tiriinii satin alabilmeleri agisindan
onemlidir.

Pazar ve pazarcilikla ilgili  ¢iftgilerin
memnuniyet durumlari incelendiginde, % 63.2 ile
pazarcilik yapma konusunda duyulan

memnuniyetin ilk sirada yer aldigi goriilmektedir.
Bu sonug, pazarciligin ¢iftgilerin - ¢cogunlugu
tarafindan yorucu olarak degerlendirilmesine

Tablo 3. Cift¢ilerin pazarcihikla ilgili goriisleri
Table 3. Opinions of farmers about the marketing

ragmen, mesleki anlamda genel olarak bir
memnuniyetsizlik yasanmadigimi gostermektedir.
Ciftcilerin % 60.3’1 kdyden ilgeye ulasim imkanin
olmasindan, %  55.9’u  ise  misterilerin
davranislarindan  memnun  olduklarmi  ifade
etmislerdir (Tablo 4). Kocaeli ilinde yapilan bir
arastirmada, pazarcilarin % 81.4’liniin bu meslegi
yapmaktan memnun olduklar1 tespit edilmistir (Can
ve Unal, 2016). Bu bulgularm aksine Erzincan
ilinde yapilan bir arastirmaya gore, pazarcilarin
% 87.9°u pazarciligr tavsiye etmemektedirler
(Kesik ve ark., 2018).

Katiliyor Kararsiz Katilmiyor

Say1 % Say1 % Say1 %
Kis aylarinda pazarciligin zorlagmasi 63 92.7 3 4.4 2 2.9
Pazarciligin yorucu olmast 62 91.2 2 2.9 4 5.9
Ilge digindan gelen buyu'k saticilarla tiriin gesidi 58 853 6 8.8 4 59
gglslndan rekabet etmenin zor olmasi
Ilge disindan gelen biiyiik saticilarla fiyat agisindan 57 338 9 132 2 30
rekabet etmenin zor olmast
Yaz aylarinda satiglarin artmasi 57 83.8 8 11.8 3 4.4
Pazarciligin mecburiyetten yapilmasi 48 70.6 13 19.1 7 10.3
Bayram, yilbasi gibi 6zel giinlerde fiyatlarin artmast 43 63.2 12 17.7 13 19.1
gﬁizrstlem pazarindaki fiyatlarin cuma pazarmdan yiiksek 36 530 13 19.1 19 279
Ramazan ayinda fiyatlarin artmasi 35 51.5 14 20.6 19 27.9
Kaliteli iirlinlerin tezgahin 6n sirasina konulmasi 34 50.0 15 22.1 19 27.9
Stirekli miisterilere daha ucuza iiriin satilmasi 17 25.0 12 17.6 39 57.4
Pazarciliktan elde edilen gelirin yeterli olmast 6 8.8 5 7.4 57 83.8

Tablo 4. Cift¢ilerin pazar ve pazarcilikla ilgili memnuniyet durumu
Table 4. Satisfaction levels of farmers about the market and marketing

Memnun Kararsiz Memnun degil
Say1 % Say1 % Say1 %
Pazarcilik yapma 43 63.2 15 22.1 10 14.7
Ulasim imkani 41 60.3 5 7.3 22 324
Yerli miisteri davranigi 38 55.9 18 26.5 12 17.6
Pazara getirilen {irlin ¢esidi 36 52.9 11 16.2 21 30.9
Kendi tezgahinin yeri 35 51.5 10 14.7 23 33.8
Pazarin temizligi 26 38.2 15 22.1 27 39.7
Sehir disindan gelen alicilarin davranist 25 36.8 23 33.8 20 294
Belediye denetimi 22 323 18 26.5 28 41.2
Pazardaki yerlesim diizeni 17 25.0 12 17.6 39 574
Pazarda tezgahlarin agildigt yerin sagladigi  saticilarin  ¢ogunlukta oldugu ve saticilarin

avantaj ya da dezavantajlar nedeniyle, saticilar
arasinda miisteri ¢ekme konusunda ciddi bir

rekabetin - oldugu  sOylenebilir.  Arastirma
sonuglarma gore, ciftcilerin pazarcilikla ilgili
memnuniyetsiz  olduklart  konular; pazardaki

yerlesim diizeni (% 57.4), belediye denetimi
(% 41.2) ve pazarin temizligi (% 39.7) olarak
siralanmaktadir (Tablo 4). Adiyaman ilinde yapilan
bir arastirmada, semt pazarindaki yerlesim yerini iyi
(% 73.4) ve ¢ok iyi (% 17.6) olarak nitelendiren

% 87’sinin  belediye hizmetlerinden memnun
olduklari tespit edilmistir (Akei, 2015).

Kisith sermaye ve artan iiretim maliyetlerine
ragmen ciftciler, pazardaki pek ¢ok zorlukla da
miicadele etmek durumundadir. Anket yapilan
ciftcilere gore semt pazariyla ilgili en 6nemli sorun,
pazar yerinin st kisminin kapali olmasina ragmen,
etrafinin agik olmasidir (% 30.9). Ciftcilerin diger
6nemli sorunlar1 % 22.1 ile pazarin giiriiltiilii olmas1
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ve % 19.1 ile pazardaki otopark imkanmin kisitl
olmasidir (Tablo 5). Gerze semt pazarinda yerel
ciftciler icin ayr1 bir yer ayrilmis olsa da, pazarin
girig ¢ikig alanlari arag trafigine aciktir. Pazarm ilce
merkezinde kurulmus olmasi nedeniyle, bu yogun
insan ve ara¢ hareketliligi, ¢iftcilerin araclarimni
pazar  yakinlarina  park etme  imkanini
kisitlamaktadir.  Mugla ilinde yapilan  bir
aragtirmada, pazar yerinin kanalizasyon, i1sinma,
aydinlatma ve kirlilik gibi sorunlarina karsi
belediyenin yeterli 6zeni gOstermemesi ve bu
fiziksel sorunlarin saticilarin saglik problemleri
yasamasina neden olmasi oénemli sorunlar olarak
belirlenmigtir.  Ayni1  arastirmada  saticilarin
yeterince oOrgiitlenememelerinin, benzer {irlinlere
farkli fiyat uygulanmasina neden oldugu ve pazarda
haksiz rekabet ortammin olustugu da iizerinde
durulan diger 6nemli sorunlardandir (Gavcar ve
ark., 2006). Samsun ilinde yapilan bir arastirmada
ciftgilerin semt pazariyla ilgili énemli sorunlari;
pazar yerinin dar olmasi (% 51), pazarin altyap
imkanlarmin  yetersizligi (% 16), pazarlama
masraflarinin  yiiksekligi (% 4) ve belediye
zabitalarinin tutum ve davraniglart (% 4) olarak
tespit edilmistir (Yulaf¢1 ve Cinemre, 2007).

Tablo 5. Ciftcilerin pazarla ilgili sorunlar”
Table 5. Problems of farmers about the market”

Say1 %
Etrafinin agik olmasi 21 30.9
Giiriiltiili olmast 15 22.1
Otopark imkaninin kisitli olmast 13 19.1
Kirli olmast 9 13.2
Kalabalik olmasi 5 7.4
Kiigiik olmast 4 5.9
Tuvalet olmamasi 2 29
Sorun yok 7 10.3

“: Birden fazla segenek isaretlenmistir.

4. Sonuc ve Oneriler

Tirkiye’de tarihi c¢ok eskilere dayanan semt
pazarlarinin, insanlarin artan ilgisiyle birlikte
zamanla bulundugu yerlesim birimindeki etki
alanlar1 da genislemistir. Taze, dogal ve kaliteli
iriinlere kolay ulasma ve {irlinleri segerek satin
alabilme gibi imkéanlar, semt pazarlarinin cazibesini
artirmaktadir. Bugilin igin semt pazarlari, diger
aligveris mekanlarina gore onemli bir rakip haline
gelmistir. Semt pazarlari, kurulduklart ilgenin
ekonomisine katki saglama ve pazarcilar igin
onemli bir gelir kaynagi olmasmin yani sira,
toplumsal olarak sosyallesme ve kiiltiirel anlamda
devamlilik saglamaktadir. Oyle ki semt pazarlart
insanlarin birbiriyle iletigim kurarak
kaynagmalarini, hatta kalict arkadasliklar ve
dostluklar kurulmasini saglamaktadir. Bu nedenle
semt pazarlarinda uzun siire beklemek zorunda olan

pazarcilarin, daha iyi kosullarda satis yapmalarina
olanak saglayacak iyilestirilmelerin yapilmasi
gerekir.

Belirli yer ve giinlerde kurulan semt pazarlarinin
olusturdugu sosyo-ekonomik etki yiiksek diizeyde
olup, pazarin fiziki kosullar1 bu etkinin derecesini
dogrudan belirlemektedir. Arastirma sonuglarina
gore, Gerze semt pazarinda satis yapan yerel
cift¢ilerin en 6nemli sorunu pazar yerinin tamamen
kapali olmamasidir. Pazar yeri etrafinin agik
olmasi, soguk ve yagmurlu havalarda c¢iftgilerin
pazarda  gecirdikleri  siireyi  kisitlamaktadir.
Pazardan erken ayrilmak zorunda olan giftciler,
irtinlerin bir kismin1 ya olmasi gerekenden daha
diistik fiyatla satmakta ya da satamadan evine
donmektedir. K&t hava kosullar1 nedeniyle semt
pazarlarinda ortaya ¢ikan problemlerin ortadan
kaldirilmast igin, gerek pazardaki ciftgilerin gerekse
aligveris yapanlarin temel ihtiyaglarimin
giderilmesine yonelik belediye tarafindan uygun
fiziki altyapinin olusturulmast gerekir. Pazar yeri
etrafinin kigin kapatilabilir, yazin agilabilir bir yer
haline getirilmesiyle cift¢ilerin dnemli bir sorununa
¢oziim getirilmis olacaktir. Boylece ¢iftcilerin
irlinlerini satmak i¢in daha uzun siireleri olacak ve
calisanlar i¢in de is c¢ikisi pazar aligveris
yapmalarma imkan taninmis olacaktir.

Aragtirma sonuglarina gore, pazar yerinin
giiriiltiili olmast Onemli sorunlar arasinda yer
almaktadir. Giriiltiiyli azaltmak ic¢in pazarin
kuruldugu giinlerde, araglarin alternatif yollara
yonlendirilmesi, en azindan ara¢ trafiginden
kaynaklanan sorunu Onleyecektir. Satici  ve
alicilardan  kaynaklanan  giiriilti ~ sorununun
azaltilmasinda, belediye tarafindan dagitilan afis ve
brosiirlerle  insanlarin  bilinglendirilmesi  ve
duyarliliklarinin ~ artmast saglanabilir. Otopark
sorununun giderilmesi i¢in, pazarin kuruldugu
giinler ¢iftcilerin araglarint park edebilecekleri,
diger giinlerde ise halka agik modern bir otopark
alani olusturulabilir. Ayrica pazar yerinde tuvalet ve
lavabo ihtiyacinin giderilmesi, altyapt hizmetleri
icinde oncelikli ele alinmasi gereken bir konudur.
Pazar yeri i¢in fiziksel kosullarn iyilestirilmesinin
yani sira, tezgahlarin temiz ve diizenli olmasina
onem verilmesi ve satig esnasinda nezaket
kurallarina uyulmas1 alict memnuniyeti agisindan
olumlu olacaktir.
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